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Presentacion

“En esta Memoria Un ano mas les presentamos nuestra Memoria anual, en la que hemos
. recogido los acontecimientos mas destacados del 2007 y las cifras mas
2007 resumimos los significativas de cada uno de nuestros juegos.
acontecimientos mas
. En Loterias y Apuestas del Estado llevamos décadas repartiendo sue-
destacados del afio y _ g . .
nos, pero también persiguiéndolos. Buscamos la excelencia en la
presentamos las cifras mas gestion, contribuimos al progreso de la sociedad y brindamos apoyo a

signiﬁcativas de cada uno orlgani‘zaciones dle émbito social,.dfaportivo y cultural a través de con-
tribuciones econdmicas o patrocinios. Gracias al esfuerzo de todos y
de nuestros ]ueg°5” al caracter estatal de nuestra Entidad, podemos ofrecer la méxima

transparencia y garantia a nuestros clientes.

Porque la Loteria es mucho més que un juego. Representa un compro-
miso muy serio con una larga tradicién que hemos logrado adaptar a
los tiempos que vivimos sin perder de vista sus origenes. Todos nues-
tros juegos ofrecen la oportunidad Unica de poner en marcha impor-
tantes proyectos sociales y suponen, ademas, una valiosa plataforma
para impulsar causas comprometidas de interés general. Por eso, un
ano mas, con Loterias y Apuestas del Estado hemos ganado todos.

Que la suerte les acompane.

Gonzalo Fernandez
Director General

|‘ ‘|Loter|'asy
|J Apuestas del Estado
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La responsabilidad de convertir
los suefos en realidad

LAE proporciona a los participantes en sus juegos la posibilidad de hacer realidad sus suenos. Con

profesionalidad y el esfuerzo de su equipo humano, gestiona rigurosamente cada uno de sus juegos.

Una gestion de los juegos ética y
responsable

El disefo de los juegos que se ofertan, asi como su
gestién, se realizan dentro de un marco moderado
orientado a satisfacer la demanda existente en cada
momento. Su gestion clara y responsable siempre ha
sido sinonimo de seguridad y confianza para sus parti-
cipantes, sin que en ningun momento haya sido cues-
tionada. La tradicién y el camino recorrido, durante
més de 200 anos, avalan la transparencia y solvencia
de Loterias y Apuestas del Estado, gozando de un gran
prestigio a nivel internacional.

Una importante repercusion de sus
beneficios econémicos en la sociedad

Cada ano LAE contribuye de un modo significativo a
las arcas del Estado; esta participacion le proporciona
un valor anadido, al repercutir directamente los ingre-
sos que genera en beneficio de toda la sociedad. El
compromiso social se complementa con la aportacion
de ayudas econdmicas a entidades e instituciones so-
ciales, culturales, deportivas, etc.
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Un elevado porcentaje en premios

Uno de los principales juegos por tradicién, pres-
tigio y cuantia de sus premios es la Loteria Nacio-
nal que distribuye el 70% del total de su emision en
premios, lo que la convierte, a nivel mundial, en el
Unico juego que aporta un porcentaje tan elevado.
Los Juegos Activos reparten el 55% del total de su
venta en premios, a excepcién de EuroMillones que
destina un 50%.

Unos gastos de gestion minimos

Su amplia Red de Ventas, que cuenta con 10.790 es-
tablecimientos, le permite a LAE optimizar al méaximo
los costes de gestion, ya que esta distribuida estra-
tégicamente por todo el territorio nacional y dotada
de los Ultimos avances tecnoldgicos, asi como de una
estructura interna solida.



Introduccion

Loterias y Apuestas, entidad publica
empresarial que gestiona los juegos del
Estado, trabaja para poner a disposicion
de la sociedad una oferta de productos
que se caracteriza por su alto grado

de integridad, rigor, seguridad y
transparencia, en un marco de juego

moderado y responsable

Una actuacion publica y transparente

Los sorteos de los diferentes juegos comercializados
por LAE son actos publicos, como publicos son los
datos econdmicos resultantes de su gestion. Dado el
caracter de la Entidad, ésta debe rendir cuentas por
los recursos econémicos que genera ante los érganos
competentes de la Administracién Publica.

Una imagen de marca consolidada

Una de las claves del éxito de los juegos de LAE resi-
de en su imagen corporativa, que permite identificar
a su Red Comercial. A su vez, la publicidad contri-
buye a generar una imagen de marca consolidada,
modernay fiable.

Una seguridad juridica garantizada

Sus juegos se encuentran regulados por normas cla-
rasy precisas, que garantizan el cobro de premios de
los acertantes y los derechos de los jugadores.

La responsabilidad de LAE frente
a sus grupos de interés

Responde a las expectativas ofreciéndoles una
gestion profesional, transparente y moderna.

Participantes

Dedica especial atencion a proteger los derechos de sus
clientes, ofertandoles unos juegos fiables y seguros, que
despiertan un alto grado de ilusion. Se esfuerza por no
generar expectativas desorbitadas y por mantenerles en
todo momento informados sobre las caracteristicas y as-
pectos de su interés sobre cada juego.

Poder Publico Regulador

Extrema las medidas para potenciar el desarrollo de una
responsabilidad social corporativa que proporcione un
marco ético y riguroso a su modelo de gestién. lgualmen-
te fomenta el juego responsable, optimizando al mismo
tiempo la recaudacion dirigida a las arcas publicas.

Personal

Ofrece un entorno de empleo estable, que cumple con
sus expectativas de desarrollo personal y laboral, moti-
vandoles al mismo tiempo en el ejercicio de una gestion
responsable. Con el fin de facilitarles el desempeno de
sus funciones, apuesta por la modernizacion de los equi-
pos tecnoldgicos y por la formacién tedrica y practica.

Puntos de Venta

Proporciona directrices sobre su funcionamiento y ofrece
dia a dfa informacién completa, formacién e innovacion
tecnoldgica, que facilita la comercializacion de los dife-
rentes productos. Asimismo, refuerza los canales de co-
municacién entre los puntos de venta, las Delegaciones
Comerciales y la sede central de LAE.
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Loterias y Apuestas del
Estado: mision y vision




InformaciénCorporativa

Loterias y Apuestas del Estado, proyecto de futuro.

LAE se plantea un proyecto de futuro basado en los
siguientes objetivos:

e Continuar siendo lider de mercado en el dmbito na-
cional y mantener una posicion destacada en el in-
ternacional.

e Garantizar una gestion de los juegos profesional y
eficiente.

e Optimizar los resultados y la seguridad de los par-
ticipantes en sus juegos, mediante una adaptacion
constante a su entorno y mercado.

e Innovar en sus canales de comercializacion y en los
productos que gestiona, adoptando las nuevas tecno-
logias que puedan contribuir a sus fines.

e Garantizar la excelencia profesional en su funciona-
miento.

e Continuar siendo un referente gracias a su compromi-
so social.

« Sede central de LAE en Madrid

Valores de LAE

El compromiso de Loterias y Apuestas del Estado es
poner a disposicion de los ciudadanos juegos de ti-
tularidad estatal en el ambito nacional, con el mas
alto grado de integridad, rigor, seguridad y transpa-
rencia. Todo ello en un marco de juego moderado y
responsable, mediante una gestion orientada a la
satisfaccién de los principales grupos de interés.

Ademas, los beneficios de los juegos que comercia-
liza LAE revierten al conjunto de la sociedad a través
de los Presupuestos Generales del Estado y a enti-
dades de interés cultural, deportivo o social.

Entre los valores de LAE destacan:

e La responsabilidad para la creacion, administra-
cion y gestion de su diversa gama de productos de
manera moderada y responsable, ya sean de ambito
nacional o en colaboracién con otros paises.

e Laintegridad, la seguridad y la transparencia en la
gestion de los ingresos, en el pago de los premios y en
todas las actividades realizadas, para mantenery me-
jorar la confianza que tiene la sociedad en los juegos
de titularidad publica.

e Elrigor en el control de su actividad operativa con
la mayor eficacia y eficiencia, y en la lucha contra
toda practica fraudulenta.

e EL compromiso con todos sus grupos de interés,
entre los que cabe mencionar el Estado, los ciuda-
danos que participan en los juegos, los empleados,
la Red Comercial, los proveedores y la sociedad en
general.

e La orientacion al participante, considerando su
satisfaccion como clave, dedicando esfuerzos a lo-
grar una atencion mas eficaz de sus necesidades,
anticipandose a las mismas mediante productos,
servicios y canales de venta innovadores y orientan-
do el foco de atencién desde el producto a las nece-
sidades de los participantes.

Loterias y Apuestas del Estado 7




InformaciénCorporativa

Resultados econémicos

LAE aportd durante este ejercicio al Tesoro
Publico y a otras entidades la suma de
2.862.626.144 euros, un 14,73% mas que en
2006. La mayor parte, 2.718.598.275 euros, se
ingresé en las arcas publicas, es decir, cerca
de 350 millones de euros mas que en el ejer-
cicio anterior. El resto de instituciones publi-
cas, favorecidas por el reparto de los benefi-
cios economicos de LAE, recibieron un total de
144.027.869 euros, lo que supuso un incremen-
to del 14,43% con respecto al ano anterior.

La Loteria Nacional proporcioné los mayo-
res ingresos al Tesoro Publico, con un total
de 1.118.450.000 euros y un incremento inte-
ranual del 22,60%. Ademas, Loteria Nacional,
a través de los Sorteos Finalistas que organizé

Transferencias al Tesoro Publico y a otras entidades ))

en favor de Cruz Roja y de la Asociacion
Espanola Contra el Cancer, aporté a estas
dos instituciones benéficas durante 2007 un
total de 21.337.428 y 2.520.583 euros, res-
pectivamente.

Las Comunidades Auténomas, la Liga de
Futbol Profesional y el Consejo Superior de
Deportes recibieron también importantes
transferencias monetarias procedentes de las
ventas de La Quinielay EL Quinigol; estas apor-
taciones experimentaron crecimientos del
6,96% en el caso de las CC.AA., y del 13,68%
en el caso de la Liga y el Consejo Superior.
Asimismo, el Hipédromo de La Zarzuela es el
receptor de las transferencias generadas por
la Apuesta Hipica -Lototurfy Quintuple Plus-,
que ascendieron a 5.400.000 euros, un 8%
mas que en 2006.

Tesoro Publico I Otras Entidades | TOTAL
! !
LOTERIA NACIONAL 1.118.450.000 | 23.858.011 | 1.142.308.011
LOT. PRIMITIVA Y SUS MODALIDADES 1.306.600.000 [ [ 1.306.600.000
APUESTAS DEPORTIVAS 69.942.500 : 114.769.858 : 184.712.358
APUESTAS HIPICAS | 5.400.000 | 5.400.000
APORT. COMP. DEL EJERCICIO 2006 223.605.775 | | 223.605.775
TOTAL 2.718.598.275 144.027.869
[ [
| |
| |
TOTAL GENERAL
2.862.626.144 €
Otras Entidades ))
Cruz Hipédromo
Roja AECC CC. AA. LFP CSD de la Zarzuela
LOTERIA NACIONAL 21.337.428 2.520.583
APUESTAS DEPORTIVAS 53.461.215 55.735.130 5.573.513
5.400.000

21.337.428 2.520.583 53.461.215

' APUESTAS HiPICAS
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55.735.130 5.573.513 5.400.000

TOTAL OTRAS ENTIDADES
144.027.869 €




InformacionCorporati

“En 2007 LAE destiné al Tesoro Publico 2.718.598.275 euros; ademas,
ha colaborado con diversas entidades de caracter social, cultural
y deportivo aportando mas de 144 millones de euros”

Durante este ejercicio LAE ha continuado pa-
trocinando y colaborando con diversas institu-
ciones de caracter cultural y deportivo, entre
las que destaca la Asociacién de Deportes
Olimpicos [ADO)J, a la que aportd 600.000 euros;
el Colegio de San Ildefonso (300.506 euros); la
Fundacién Orfed Catala (87.000 euros] y la Fun-
dacién Deporte Joven (6.000 euros).

Juegos que benefician
a la sociedad

Una gran parte de la venta

de los juegos de LAE se destina
a los premios que reciben los
acertantes, en ocasiones, de
cuantias millonarias. Pero
existe otra parte también
importante, aunque mas
ignorada, que revierte
directamente en la sociedad

a través de los Presupuestos
Generales del Estado, y que
contribuye a financiar, segun
los criterios establecidos por
el Parlamento, las principales
partidas de gasto publico como
el desempleo, el gasto sanitario
o la educacion.

Distribucion de transferencias realizadas durante 2007 »)»

Tesoro Publico

95%

Otros fines ))
5%
v
E AECC E
E ) 1,75% Hipédromo de La Zarzuela :
E Cruz Roja 3'750/0 E
14,81% :

Consejo Superior de Deportes

3,87% §

Liga de Fuatbol Profesional '
38,7%
1 CC. AA.

37,12%

.................................................................

Distribucion de los patrocinios y colaboraciones de LAE »)

Fundacion
Deporte Joven

0,60%

Fundacién Orfe¢ Catala

8,75%

Colegio Nifos
ADO

60,40%

de San Ildefonso

30,25%

Loterias y Apuestas del Estado 9




InformaciénCorporativa

Estructura directiva y personal

En septiembre de 2007 la estructura directiva
de LAE qued6 configurada como reflejamos en
el siguiente grafico.

Permanecen en los cargos de maxima respon-
sabilidad el Secretario de Estado de Hacienda
y Presupuestos, D. Carlos Ocana y Pérez de
Tudela, como Presidente de LAE, y D. Gonzalo
Fernandez Rodriguez como Director General.

A 31 de diciembre de 2007, Loterias y Apues-
tas del Estado contaba con 629 empleados, de

los cuales 141 eran funcionarios y el resto
personal laboral con distintas modalidades
de contratos: fijo continuo, fijo discontinuo o
a tiempo parcial. Del total, 332 eran hombres
y 297 mujeres.

LAE tom¢ diferentes determinaciones que in-
fluyeron sobre la gestion de su personal, como
la adopcion del Plan para la Igualdad de Géne-
ro en la Administracion General del Estado, la
inclusion de medidas de reduccion de jornada,
la flexibilidad en el Convenio Colectivo del per-
sonal laboral o el establecimiento de diferentes
acciones formativas para empleados.

ESTRUCTURA DIRECTIVA 2007 »>>»

D. Carlos Ocana y Pérez de Tudela

Presidente

D. Gonzalo Fernandez Rodriguez

Direccion de Gestion y Produccion
D. Juan Antonio Cabrejas Garcia

Direccion de Regulacion
D@ M@ Carmen Garcia-Ramal Lépez de Haro

Direccion de Coordinacion
D. Juan Antonio Gallardo Lépez

Direccion Econdomico-Financiera
D. José Luis Ucieda Arcas
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Director General

Direccion de Recursos Humanos
D. Pedro Ciriza Ciganda

Direccion Comercial
D. Jacinto Pérez Herrero

Direccion de Informatica
D. Enrique Marin Arriazu

Direccion de Servicios Corporativos
D. Eduardo Ovies Canas



InformaciénCorporativa

“Desde su creacion, LAE ha evolucionado constantemente y se
ha ido renovando para orientar y optimizar su actividad de cara a una
sociedad que avanza y demanda nuevos valores y servicios”

Modalidades de contratacién del personal de LAE »»

HOMBRES ' E
I I
' ,  H Funcionarios .
! : M F. Continuos :
MUJERES ': : M F. Discontinuos :
I I
I I

F. Tiempo Parcial

6
Ton g 120
e g 2
0
. 0
Personal a 31 de diciembre de 2007 )) Continuos 65' 16%
318 personas
Personal
laboral ))

488 personas

77,58%

A tiempo parcial 20,490/0

Funcionarios

100 personas
141 personas

22,42% 14,35%

70 personas

Loterias y Apuestas del Estado n
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ReddeVentas

La estructura comercial de LAE se apoya en una Red de Ventas constituida por 10.790

establecimientos, distribuidos por todo el territorio nacional. LAE se relaciona con todos

ellos a través de 55 Delegaciones Comerciales, que son las que se encargan del asesora-

miento comercial, administrativo y técnico de los puntos de venta, entre otras funciones.

La Red de Ventas se divide en dos grupos con caracteristicas
diferentes: la Red Basica y la Red Complementaria.

Las Administraciones de Loterias pertenecen a la denominada
Red Bésica, y estan autorizadas a vender todos los juegos de
Loterfas y Apuestas del Estado en régimen de exclusividad. En
el ejercicio 2007 esta Red Bésica estuvo compuesta por 4.089
Administraciones, distribuidas por toda Espana.

La Red Complementaria agrupa a los Receptores Mixtos, que
son aquéllos que compatibilizan la venta de los juegos de LAE
-excepto la Loteria Nacional- con alguna otra actividad co-
mercial. Durante este ejercicio, estuvo compuesta por 6.701
establecimientos Mixtos.

La Red Comercial de LAE estd muy consolidada y sus titula-
res cuentan con una amplia experiencia en la gestion de los
juegos.

Imagen de modernidad: la identidad corporativa

Durante los Ultimos once afos, LAE ha estado trabajando
para coordinar la renovacion y unificacion del aspecto interior
y exterior de sus establecimientos con un diseno corporativo
comun. Ello ha supuesto que en 2007 el 88% de los puntos
de venta de la Red Basica y el 84% de los de la Red Comple-
mentaria muestren al publico una imagen homogénea de la
Entidad y de los juegos que comercializa.

La identidad corporativa se materializa en la unificaciéon del
mobiliario y de los diferentes elementos homologados que la
componen, asi como en los colores utilizados tanto en el in-
terior como en el exterior de los puntos de venta. La imagen
corporativa de la Red Complementaria afecta a lo que deno-
minamos “Rincdn de los Juegos”, que se decora siguiendo
una pauta similar a la definida para las Administraciones de
Loterfas.

“Los puntos de venta

de LAE reparten la suerte por
toda la geografia espanola,
transmitiendo los valores

de cercania, integridad

y transparencia que

caracterizan a nuestros juegos”
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ReddeVentas

Apuestas del Estado

En vy ey g ih a ik e

Porcentaje Red Basica

y Red Complementaria en 2007 »>

Red Complementaria

62%
Red Basica ))
TOTAL PV con interiorismo
2006 4.153 3.361
2007 4.089 3.592

Red Complementaria ))

TOTAL PV con Rincén
de los Juegos
2006 6.782 5.179
2007 6.701 5.651
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Red Basica

38%

% con interiorismo
81%
88%

% con Rincén
de los Juegos

76%
84%

Equipamiento integral:
renovarse y vender

LAE lleva méas de una década apostando por la
innovacion y la renovacion del equipamiento de
sus establecimientos, con la intencion de incre-
mentar las ventas, mejorar la atencién al publi-
co y optimizar las condiciones de trabajo de los
titulares y empleados de la Red de Ventas.

Durante 2007 se puso en marcha un plan inte-
gral que contemplaba la mejora de las comu-
nicaciones, la modernizacién de los terminales
online y de otros equipos ubicados en los pun-
tos de venta y la creacion de nuevos canales de
comunicacion para el vendedory los clientes.

Asi, a mediados de ano se procedi6 a la actua-
lizacion de la red IP utilizada por los estable-
cimientos, de forma que tuvieran una especial
proteccién y una mejor calidad en las transmi-
siones. También se instalaron 9.000 terminales
con pantalla tactil y otras caracteristicas me-
joradas, que permiten una mayor agilidad en
la venta de los juegos y en la transmision de
datos a la central, asi como en la conexién con
el Portal Informativo donde los titulares pue-
den realizar consultas o acceder a diferentes
servicios en tiempo real.

Finalmente, apoyado en las nuevas tecnologias
se estd desarrollando un nuevo concepto, el
llamado Marketing Dindmico, por ello se ins-
talaron en 4.500 establecimientos pantallas
informativas, conectadas al sistema central a
través de la misma linea IP del terminal onli-
ne, que emiten el Canal LAE, exclusivo para la
Red Comercial. Gracias a este nuevo soporte
audiovisual, moderno y atractivo, LAE pretende
impulsar las ventas transmitiendo informacion
(nimeros premiados, botes, sorteos espe-
ciales...) sobre sus diferentes productos. Este
constituye el primer plazo de un proyecto de
largo alcance con el que LAE prevé ampliar sus
contenidos y alcanzar en breve un pleno desa-
rrollo de la difusion de informacion al publico
en tiempo real, tanto de los juegos como de
otros temas. Dentro de esta iniciativa, destacd



ReddeVentas

“El namero de establecimientos de la Red Basica que se adaptaron a

la identidad corporativa de LAE, se incrementé un 7% con respecto al

ejercicio anterior; para la Red Complementaria el aumento fue de un

8% en relacion al 2006”

la emision durante tres dias en Navidad de gra-
fismos animados y personalizados con los que
se informaba en las diferentes Administracio-
nes de Loterias de los premios vendidos en las
mismas.

Cursos de formacion

Este ano se han disefado cursos formativos
elementales y avanzados con tematicas que
abarcaban tanto el conocimiento de la utili-
zacion de los diferentes medios informaticos
como las técnicas de venta, informacién so-
bre los juegos, modificaciones de los mismos
y gestion administrativa.

Se impartieron en total 604 cursos desde las di-
ferentes Delegaciones Comerciales, en los que
ha estado presente el personal de 10.613 puntos
de venta. Se trataron los siguientes temas:

e Terminales.

e Nuevos empleados.

e Portal LAE.

e Apuestas reducidas y condicionadas.
e Diversos aspectos de informatica.

e Pefas por soporte magnético.

e Combinatoria.

e Apuestas hipicas.

e Servicio de informacion diaria.
e Boletos electrdnicos.

e Canal LAE.

e Gestidn y calidad del servicio.
e Interiorismo.

Las Delegaciones Comerciales

Las 55 Delegaciones Comerciales son la co-
nexién entre la propia Entidad y la Red de Ven-
tas de cada provinciay se ocupan de la gestion
de las areas comercial, administrativa, técni-
cay logistica.

Entre sus funciones destacan la supervision
de la identidad corporativa de LAE, con el
fin de consequir la homogeneidad de todos los
establecimientos; la realizacion de cursos de
formacidén a los titulares y a los empleados de
la Red Comercial, que les informan sobre las
novedades que surgen en torno a su actividad
comercial; el pago de los premios superiores;
la elaboracion de las apuestas por soporte
magnético (penas A.S.M.J; las visitas comercia-
les a los puntos de venta; la gestidn de la Red de
Ventas, como por ejemplo: altas, bajas, trasla-
dosy cambios de titularidad y el mantenimiento
de los equipos instalados en los establecimien-
tos (terminales, parabdlicas, Canal LAE, etc.).

Asimismo, las Delegaciones Comerciales se
encargan del estudio y la valoracién de pro-
puestas de zonas para la apertura de nuevos
puntos de venta, ya sea porque se han produ-
cido bajas, traslados, o porque se han desa-
rrollado dreas residenciales o comerciales de
reciente creacion.

Loterias y Apuestas del Estado 15
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LAE ha logrado reforzar su presencia en la sociedad y consolidar su identidad con la
asistencia a diferentes actos de repercusion social. Seguridad, transparencia y eficacia
son los tres principios basicos que definen la actividad de la Entidad, tanto en la gestion
de sus juegos como en todos los aspectos relacionados directa o indirectamente con su
ambito de actuacion.

Apoyandose en el respaldo que supone la plena garantia del “Loterias yApuestas del

Estado y en su gran prestigio internacional, el compromiso de . .
: o Estado, gracias a su activa
futuro que LAE se plantea es continuar satisfaciendo a los par-
ticipantes, instituciones y en general a sus principales grupos PartIC|paC|0n en eventos
de interés gracias a los tres pilares sobre los que basa su ac-

- . . nacionales e internacionales,
tividad ya bicentenaria.

mantiene una posicion

Con ese objetivo, la participacion activa de Loterias y Apues- destacada entre las

tas del Estado, tanto en eventos de repercusién internacional . . . . )
como en otros de caracter nacional, contribuye a mantener instituciones de Loteria mas
una posicion destacada entre las instituciones de Loteria mas prestigiosas del mundo”

prestigiosas del mundo.

Actividad internacional

Asociacion Mundial de Loterias (WLA) y Asociacion Europea
de Loterias y Totos de Estado (AELTE)
Desde su creacion, Loterias y Apuestas del Estado haido incre-

mentando progresivamente su presencia internacional con la

doble intencién de intercambiar experiencias con otros paises WRIHLL LU | ERT w LA.
. ABSITIATEN Y

y favorecer todos aquellos proyectos que pueden repercutir de

forma positiva en las Loterias de Estado, no sélo en Europa,

sino también a nivel mundial.

Durante este ano LAE ha mantenido un lugar destacado en
los érganos de direccion de la Asociacién Mundial de Loterias
(WLA)y de la Asociacién Europea de Loterias y Totos de Estado
(AELTE). De hecho, con ocasidn de las elecciones efectuadas I

durante el Congreso bienal de AELTE, que tuvo lugar en Buda- /@W XX
pest (Hungria) en el mes de mayo, nuestro Director General, KQW }
Gonzalo Fernandez, fue nombrado miembro del Comité Eje-

cutivo y representante de AELTE en el Comité Ejecutivo de la o

Asociacién Mundial de Loterias (WLA). Clbek]e

Loterias y Apuestas del Estado 17
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De izquierda a derecha:

+ XI Congreso de CIBELAE celebrado en San Salvador

+ Reunién de la Junta Directiva de CIBELAE

+ Asamblea General de CIBELAE

+ Almuerzo anual de La Quiniela

+ EuroMillones repartié en Guijuelo (Salamanca) mas de 41

millones de euros

Memoria ‘07

+ Pagina web del BoletinLAE

LAE también ha participado activamente en los
comités y grupos de trabajo que se ocupan de
diferentes materias en el seno de ambas orga-
nizaciones, que relacionamos a continuacion:

AELTE:

e Grupo de Trabajo de Responsabilidad Social
Corporativa.

e Grupo de Trabajo de Programas de Educacién
y Congresos.

* Grupo de Trabajo Juridico.

WLA:

e Comité de Nuevos Medios/Transfronterizos
y Responsabilidad Social Corporativa.

e Comité de Seguridad y Riesgos.

Asimismo, durante este ano LAE también par-
ticipo en los diferentes seminarios y encuen-
tros organizados por AELTE y WLA para tratar
los aspectos relacionados con la realidad so-
cial, juridica y econémica de las Loterias de
Estado.

CIBELAE
Desde la creaciéon de la Corporacion Ibero-
americana de Loterias y Apuestas de Estado

(CIBELAE]) en 1988, Loterias y Apuestas del Es-
tado tiene a su cargo la gestion de la Secretaria
General de dicha Corporacion (asignada con
caracter permanente a LAE tras la modifica-
cién estatutaria aprobada en 2001). Por consi-
guiente, LAE no sélo participa sino que también
organiza los eventos de CIBELAE y actla como
anfitrién en numerosas ocasiones.

En febrero se celebré en Madrid la primera de
las reuniones anuales de la Junta Directiva,
que coincidié en sede y fechas con el semina-
rio sobre “Tendencias del Juego en el Merca-
do Mundial”. Asimismo, la Junta Directiva ce-
lebré una segunda reunion en Lisboa durante
el mes de junio.

Por ultimo, en octubre tuvo lugar en El Salva-
dor el Congreso bienal de CIBELAE, donde se
alcanzaron resultados muy satisfactorios.

Actividad nacional

Grandes premios

Una parte muy importante de lo que obtiene
LAE por la comercializacién de sus diferentes
juegos se destina a premios; el Estado garan-
tiza el cobro de los mismos mediante normas
juridicas que regulan cada uno de sus aspectos
yamparan el derecho del apostante. Seguridad,
transparencia y eficacia son los tres principios
fundamentales que rigen la actividad de LAE,
lo que contribuye a conservar la confianza de
los apostantes e incrementar su prestigio en el
ambito internacional.
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La imagen del “gran talén bancario”, que
LAE reproduce cada vez que se entrega un
premio importante de los Juegos Activos, se
ha afianzado en los medios de comunicacién
durante 2007. Estos talones, que se entrega-
ron en distintos puntos de la geografia espa-
fiola, han reflejado la satisfaccion de los titu-
lares de los puntos de venta que repartieron
la suerte.

Participacion en cursos y seminarios

En su afan de estar presente en todos los am-
bitos sociales, LAE estuvo representada en los
prestigiosos cursos de verano que organiza la
Universidad Complutense de Madrid en El Es-
corial. En esta ocasidn, participé en el semi-
nario “Nuevos escenarios en el juego de azar:
la globalizacién”. En dicha comparecencia se
destacaron las caracteristicas diferenciadoras
de sus juegos y su larga tradicién, asi como
las perspectivas de futuro de las Loterias de
Estado en un entorno global.

Almuerzo anual de La Quiniela

Durante el mes de enero se celebré el tra-
dicional almuerzo con la prensa que el Con-
sejo Rector de Apuestas Deportivas ofrece
cada ano. Esta comida, a la que asisten nu-
merosos periodistas del mundo deportivo,
contd con la presencia del Secretario de
Estado de Hacienda y Presupuestos, Car-
los Ocana; el Secretario de Estado para el
Deporte, Jaime Lissavetzky; el Director Ge-
neral de LAE, Gonzalo Fernédndezy el Presi-
dente de la Liga de Futbol Profesional, José

“La imagen del ‘gran talon bancario’

se ha consolidado en los medios de

comunicacion durante 2007”

Luis Astiazardn. También estuvieron pre-
sentes diferentes representantes de aso-
ciaciones de puntos de venta, la Asociacién
de Periodistas Deportivos y la Asociacion
Espanola de Futbolistas Profesionales, asi
como Delegados Comerciales, personal de
LAE y de STL.

Loterias y Apuestas del Estado aprovechd este
tradicional almuerzo para presentar a los me-
dios especializados el resultado anual de La
Quiniela correspondiente al ejercicio 2006.

BoletinLAE y la iniciativa “Rescatemos juntos
nuestra Historia”

Durante su segundo ano de existencia, el Bole-
tinLAE, la revista interna trimestral que informa
a los puntos de venta, puso en marcha una nue-
va seccion: "Rescatemos juntos nuestra Histo-
ria”. Con esta iniciativa, LAE deseaba promover
la recuperacién de todos aquellos documentos,
fotografias o anécdotas que pudieran contribuir
a documentary enriquecer la historia de los jue-
gos. Para ello, invit6 a los puntos de venta y a
otros interesados a remitir todo aquel material
gréfico que fuera de interés para la Entidad. Des-
de entonces, se le ha dado difusién a través de
las paginas del BoletinLAE y de su version digital
www.lae.publicaciones-online.es/BoletinLAE.

Loterias y Apuestas del Estado 19
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LAE apuesta
por la publicidad
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Ano tras ano apostamos fuerte por la publicidad, y en 2007 lo demostramos de nuevo

lanzando anuncios de gran creatividad y conexion social. La campana “A jugar que son

dos dias” de Loteria Nacional, los spots del perrito Pancho, los suenos de EuroMillones

y muchos mas, han ido convirtiéndose en senas de identidad entre millones de espano-

les que juegan y suehan con nosotros.

Manteniendo esta creatividad e imagen, 2007 se caracterizo,
sin embargo, por una menor inversién publicitaria en el capi-
tulo de produccion. Esto se debid a que no se convocaron nue-
VOS concursos y se continud trabajando, mediante prérrogas,
con las agencias que nos venian prestando sus servicios en
el ejercicio anterior. Las Unicas excepciones fueron el Sorteo
Extraordinario de Navidad y el Sorteo de “El Nifio”.

Ademas, el hecho de que las campanas del ano 2006 estu-
vieran plenamente vigentes y no agotadas, supuso tan sélo
una adaptacién de éstas a los nuevos botes, sorteos y comu-
nicaciones.

La Loteria Nacional

Se continué con la campafia, ya emitida en 2006, “Acierta con
el décimo”. La novedad, en 2007, fue que se recurrié a metra-
jes mas reducidos para posicionar nuestro spot en espacios
preferentes, como “caretas” [producciones de reducida dura-
cidén que se emiten en encabezamientos de programas para
evitar el “zapping”] y patrocinios, para conseguir una mayor
efectividad de los impactos.

Se llevaron a cabo dos “oleadas” con prensa, radio y television
en los meses de junio/julio y septiembre/octubre, y dos sema-
nas en febrero y abril, sin incluir television.

En el capitulo grafico, y con el titular: “A jugar que son dos
dias”, se rescatd el concepto de que son dos los dias en que
se puede jugar a la Loteria Nacional: jueves y sédbados.

Sorteo Extraordinario de Navidad

En el caso de la precampana de verano, que se viene reali-
zando para este Sorteo, se mantuvo el concepto de ;Y si cae
aqui?”, y también se incluyo el eslogan de la que, luego en
diciembre, seria la verdadera campafa: “La suerte es de to-
dos”. Como novedad, cabe destacar que también se difundio

“La publicidad en 2007
ha tenido un caracter

de continuidad, mediante
prorrogas con las agencias

que venian prestando sus
servicios en el ejercicio anterior.
Las unicas excepciones fueron
el Sorteo Extraordinario
de Navidad, por su caracter
emblematico, y el Sorteo

de El Nifno”

Loterias y Apuestas del Estado 21
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El anuncio “La suerte es de todos” de la Loteria de

Navidad recurrio en 2007 a situaciones contrapuestas

que iban de lo grandioso a lo pequeno, de las amplias

panoramicas a las miradas mas tiernas; con ellas se

intento reflejar todo lo que nos emociona de la Navidad

y lailusion de la Loteria.

¥ Rodaje del
spot de la Loteria
de Navidad

22 ) Memoria ‘07

en la radio, con unas cunas que evocaban el
veraneo, las vacaciones y la Loteria que po-
demos comprar en todos aquellos lugares a
los que vayamos.

En cuanto a la campana propiamente dicha,
que luego volveria a presentarse a la prensa
en el mes de noviembre, se mantuvo la mu-
sica del ano anterior (B.S.0. de Cinema Para-
diso) como eje conductor de una suerte que
se puede ir repartiendo a todos, a través de
la magia de la Loteria. Mediante situaciones
contrapuestas que van de lo grandioso a lo
pequefo, de las amplias panoramicas a las
miradas mas tiernas, se intenté reflejar todas
€sas cosas que nos emocionan, que nos hacen
sentir la Navidad y la ilusion de la Loteria.

Ademas, con los textos “La suerte es de todos:
de los grandes y de los pequenos; de los que
pasan la Navidad como siempre y de los que
la van a pasar como nunca; de los que juegan
todo el anoy de los que juegan por Navidad...”,
se hace un repaso a todos los posibles juga-
dores, esto es, se abarcan todos los publicos
potenciales de nuestro producto.

Por ultimo, con el cierre “Toma parte”, se afa-
dié un elemento motivador que intentaba im-
plicar al consumidor en la compra del décimo.

Sorteo Extraordinario de “El Nifno”

Difundida en el mismo espacio de tiempo de
siempre, del 22 de diciembre al 5 de enero,
esta campana ha recurrido a un juego de
palabras, "Juega con el nifio”, que pretendio
impulsar las ventas de cara al Sorteo de “El
Nino”, mediante tres gags en los que suce-
sivos padres se planteaban que debfan jugar
mas aunque, en este caso, no a la Loteria pero
si con sus hijos. El tono de la comunicacion
era humoristico, para lo que se recurrié al do-
ble sentido de las palabras “jugar”y "EL Nifio".
Los carteles, muy en consonancia, plasmaban
en la ilustraciéon (padre/hijo] un estilo muy
fresco con toques infantiles.

La Primitiva

En este juego, se continuaron utilizando las
“ejecuciones” (anuncios) de Pancho que se ro-
daron en anos anteriores y, como viene siendo
habitual, Unicamente para publicitar los botes.
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Publicidad... y algo mas

Del 21 al 24 de mayo se celebro en Budapest (Hungria) el 4° Congreso General

i f‘\ M

de la Asociacion Europea de Loterias y Apuestas del Estado (AELTE). Durante este ! -

evento se convocaron los tradicionales Premios de la Publicidad, que se conceden ! -

a los spots publicitarios mas sobresalientes. LAE participo con varios anuncios
de La Primitiva que tenian como protagonista al simpatico perrito Pancho.

En cuanto al apartado de comunicacion, durante 2007 se continud con la emision
enLa2-TVE de “La suerte en tus manos”, un programa que ofrece una vision
detallada de todos los juegos que comercializa LAE. Este espacio semanal incluye
la retransmision de algunos sorteos, asi como informacion sobre los botes
acumulados, reportajes relativos a la Loteria Nacional, a las Apuestas Deportivas

y al mundo del turf.

A final de ano, se rodd un spot de 30 segun-
dos que, aprovechando las fiestas navidenas,
hacfa un guino al espectador para vender el
bote de La Primitiva de noviembre. Ramiro, el
entrenador de Pancho, aparecia en television
formando parte de un belén viviente y lanzan-
do un mensaje de blsqueda para su perro.

Coincidiendo en el tiempo, se exhibié un cir-
cuito de gran formato en el que el texto: “Otro
ano que Pancho se pierde la cabalgata”, bus-
caba el contraste con una foto de nuestro pe-
rro en el Caribe.

EuroMillones

En 2007 se sigui6 utilizando la creatividad apro-
bada en el concurso anterior. Se trataba de
“EuroMillones. Empieza a sonar”. Fueron tres
“ejecuciones” en televisidn y "manchetas” (in-
serciones publicitarias) impactantes, con los bo-

tes, en las portadas de los principales diarios.

Los botes especiales han sido para este jue-
go objeto de campanas tacticas de mayor in-
version.

La Quiniela

También se continla con la creatividad de la
temporada pasada, que fue la nota dominan-

CON EL AMBOL

te en cuanto a la publicidad
de este juego, al igual que la
difusion en televisién a través .
de formatos ya utilizados an- l.q,l]um"q:n,
teriormente como acciones S

S e v b

de patrocinio, menciones en y
programas o “caretas” de en-
traday salida. Y, en prensa, con
las tan reconocidas e impactan-

tes “manchetas” de portada.

La Apuesta Hipica

Durante 2007, la publicidad
de la Apuesta Hipica apenas
se modificod, limitdndose a
inserciones de la creativi-
dad del ejercicio anterior
en soportes especializados en
el mundo del caballo.

Cabe resaltar en este apartado la modifica-
cién de Quintuple Plus, con la introduccion
del Plus Bote, que se ofrecié a primeros de
septiembre y que Unicamente se publicité con
piezas graficas.

También se edité un cartel para anunciar el
fondo minimo garantizado de 1.000.000 de
euros que se viene ofreciendo desde septiem-
bre en Lototurf.

Loterias y Apuestas del Estado
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NuestrosJuegos

Conjunto
de Juegos

Loterias y Apuestas del Estado gestiono en 2007
nueve juegos, con los que obtuvo una venta total de
9.985.248.704 euros y un crecimiento del 3,51% con
respecto al ejercicio anterior.

Mas de la mitad de las ventas anuales correspondieron a la Lo-
teria Nacional, que obtuvo un resultado final de 5.713.395.504
euros. Esta cifra tan elevada se debid, un afo mas, a la gran
participacion de la sociedad espanola en el Sorteo de Navidad,
que volvié a incrementar sus ventas un 5,69% con respecto al

ejercicio anterior.

También cabe destacar el récord que alcanzé La Quiniela, con
un aumento cercano al 14% en comparacién con el 2006 y una

venta préxima a los 550 millones de euros.

Para mas informacion sobre los datos estadisticos, consultar

CD adjunto al final de esta Memoria.
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Madrid se convirtié un afno mas en la Comuni-
dad, y también la provincia, con mayores ventas
en el Conjunto de Juegos, superando los 1.500
millones de euros. Los habitantes de Lleida
fueron los que mas gastaron, sequidos por los
sorianos, con una media de 432,63 y 406,77
euros por persona, respectivamente. Por otro
lado, las ventas en Soria obtuvieron el mayor
incremento por provincias (17,39% mas que el
ejercicio anterior], seguidas por las de Vallado-
lid (7,91%) y Palencia (7,61%).

El cuadro de Comunidades Auténomas mues-
tra que Madrid, Cataluna, Andalucia y la Co-
munidad Valenciana encabezaron el ranking
de ventas, con cifras muy superiores a los
1.000 millones de euros. La Comunidad mas
destacada en cuanto a incremento de ventas
fue Extremadura, que aumentoé un 6,27% en
relacién con el 2006.

Estudio comparativo de las ventas, periodo 2006-2007 >)
(2006) (2007)
Juego Venta Gasto % Venta Gasto % % incremento
Habit. Part. Habit. Part. 2007/2006
9.646.565.561,00 215,76 100,00 9.985.248.704,00 220,91 100,00 | 351 |
LOTERIA NACIONAL 5.452.525.289,00 121,96 56,52 5.713.395.504,00 126,40 57,22 4,78
LA PRIMITIVA 1.848.562.662,00 41,91 19,16 1.876.763.931,00 41,98 18,80 1,53
BONOLOTO 601.390.117,50 13,63 6,23 617.111.152,50 13,80 6,18 2,61
EL GORDO DE LA PRIMITIVA 355.931.244,00 8,07 3,69 355.621.132,50 7,95 3,56 -0,09
EUROMILLONES 881.372.238,00 19,98 9,14 847.097.386,00 18,95 8,48 -3,89
LA QUINIELA 480.153.873,50 10,89 4,98 547.244.130,00 12,24 548 13,97
EL QUINIGOL 10.130.115,00 0,23 0.11 10.107.172,00 0,23 0,10 -0,23
LOTOTURF 9.180.965,00 0.21 0,10 10.129.547,00 0,23 0.10 10,33
QUINTUPLE PLUS 7.319.057,00 0,17 0,08 7.778.749,00 0,17 008 6.28
Evolucion de la participacion en los diferentes Juegos »)
2006 > 2007 >»)

Apuestas Deportivas
5,09%
Apuestas Hipicas

0,18%

EuroMillones

9,14%

El Gordo de
La Primitiva

3,69%

[ Bonoloto
6,23%
Loteria Nacional
56,52%
La Primitiva
19,16%
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Apuestas Deportivas
5,58%
Apuestas Hipicas

0,18%

EuroMillones

8,48%

El Gordo de
La Primitiva

3,56%

[ Bonoloto

6,18%

Loterfa Nacional

57,22%

La Primitiva

18,80%
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Conjunto de Juegos. Provincias en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el aiio anterior »)

N° de orden

N° de orden Ventas N° de orden Gasto por
habitante
TOTAL 9.985.248.704,00
01 MADRID 1.562.559.603,50 01 LLEIDA 432,63
02 BARCELONA 1.047.928.992,00 02 SORIA 406,77
03 VALENCIA 648.490.092,00 03 SEGOVIA 386,31
04 ALICANTE 501.905.980,00 04 BURGOS 343,16
05 MURCIA 340.144.958,50 05 PALENCIA 302,68
06 VIZCAYA 309.518.807,50 06 ALICANTE 274,98
07 MALAGA 295.080.354,00 07 VIZCAYA 271,16
08 SEVILLA 269.260.439,00 08 AVILA 266,77
09 ASTURIAS 263.241.928,00 09 LEON 262,08
10 CORUNA, A 238.183.094,50 10 VALENCIA 260,81
1 ZARAGOZA 206.732.541,50 T MADRID 256,93
12 STA. CRUZ TFE. 205.670.660,00 12 RIOJA, LA 251,97
13 PALMAS, LAS 204.282.897,50 13 HUESCA 250,95
14 ILLES BALEARS 201.535.617,50 14 ZAMORA 250,14
15 CADIZ 192.737.595,50 15 CUENCA 250,00
16 PONTEVEDRA 189.056.860,00 16 ASTURIAS 244,91
17 LLEIDA 179.114.121,50 17 MURCIA 244,34
18 GRANADA 167.716.987,00 18 CIUDAD REAL 234,33
19 GUIPUZCOA 159.152.053,00 19 VALLADOLID 233,83
20 ALMERIA 143.646.994,00 20 ALBACETE 229,80
21 TOLEDO 133.219.053,50 21 GUIPUZCOA 229,01
22 TARRAGONA 132.887.027,00 22 CASTELLON 227,77
23 CORDOBA 131.327.433,00 23 CANTABRIA 225,08
24 CASTELLON 130.576.028,50 24 SALAMANCA 224,20
25 LEON 130.356.860,50 25 ALMERIA 222,15
26 CANTABRIA 128.933.623,50 26 ZARAGOZA 221,70
27 GIRONA 128.509.747,00 27 CACERES 213,71
28 BURGOS 125.585.623,00 28 ALAVA 210,76
29 VALLADOLID 121.978.895,50 29 CORUNA, A 210,26
30 JAEN 120.187.730,00 30 STA. CRUZ TFE. 209,05
31 CIUDAD REAL 119.534.408,00 31 TOLEDO 208,28
32 NAVARRA 111.304.263,00 32 PONTEVEDRA 199,50
33 BADAJOZ 101.269.932,50 33 BARCELONA 196,52
34 ALBACETE 90.107.566,50 34 PALMAS, LAS 196,02
35 CACERES 87.947.756,50 35 ILLES BALEARS 195,54
36 SALAMANCA 78.767.675,50 36 MALAGA 194,45
37 RIOJA, LA 77.851.298,50 37 LUGO 190,51
38 LUGO 67.662.904,00 38 GRANADA 189,70
39 HUELVA 67.214.002,00 39 NAVARRA 183,71
40 ALAVA 64.378.640,00 40 TERUEL 183,46
41 SEGOVIA 61.548.160,00 41 GIRONA 181,98
42 OURENSE 60.283.933,00 42 JAEN 180,80
43 HUESCA 55.235.259,50 43 OURENSE 178,92
44 CUENCA 52.844.500,00 44 GUADALAJARA 177,78
45 PALENCIA 52.448.118,00 45 TARRAGONA 175,36
46 ZAMORA 49.337.400,00 46 CORDOBA 165,78
47 AVILA 44,.988.301,50 47 CADIZ 159,64
48 GUADALAJARA 39.835.505,50 48 BADAJOZ 149,26
49 SORIA 38.071.177,50 49 SEVILLA 145,60
50 TERUEL 26.427.041,00 50 CEUTA 138,16
51 CEUTA 10.583.238,50 51 HUELVA 135,06
52 MELILLA 9.136.138,50 52 MELILLA 131,57
53 CANAL INTERNET 8.948.886,50 53 CANAL INTERNET

% incremento

2007/2006
01 SORIA 17,39
02 VALLADOLID 7,91
03 PALENCIA 7,61
04 GUADALAJARA 6,73
05 TARRAGONA 6,45
06 BADAJOZ 6,35
07 CACERES 6,17
08 TOLEDO 5,78
09 CEUTA 5,70
10 ZAMORA 5,43
1 ALBACETE 5,18
12 SEVILLA 5,15
13 CIUDAD REAL 5,06
14 ASTURIAS 5,02
15 LEON 4,91
16 HUELVA 4,67
17 JAEN 4,65
18 GIRONA 4,51
19 AVILA 4,44
20 CUENCA 4,40
21 GRANADA 4,33
22 CORDOBA 4,23
23 LUGO 4,22
24 CASTELLON 4,07
25 SEGOVIA 4,03
26 MADRID 3,94
27 HUESCA 3,92
28 RIOJA, LA 3,67
29 SALAMANCA 3,61
30 OURENSE 3,59
31 CADIZ 3,58
32 ZARAGOZA 3,45
33 VALENCIA 3,32
34 BURGOS 3,23
35 ALMERIA 3,07
36 CORUNA, A 3,02
37 NAVARRA 2,88
38 STA. CRUZ TFE. 2,83
39 TERUEL 2,77
40 MURCIA 2,69
41 ALAVA 2,57
42 ALICANTE 2,47
43 BARCELONA 2,46
44 PONTEVEDRA 2,25
45 MALAGA 2,07
46 PALMAS, LAS 2,04
47 CANTABRIA 1,94
48 GUIPUZCOA 1,69
49 ILLES BALEARS 1,67
50 VIZCAYA 1,12
51 LLEIDA 0,21
52 MELILLA -2,00
53 CANAL INTERNET 71,57

| Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
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NuestrosJuegos

“Madrid, como viene siendo habitual, fue la Comunidad donde se
registraron las mayores ventas en el Conjunto de Juegos, superando
los 1.500 millones de euros”

Conjunto de Juegos. Comunidades en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el afio anterior )

28

N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N9 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 9.985.248.704,00
01 MADRID 1.562.559.603,50 01 CASTILLA Y LEON 278,07 01 EXTREMADURA 6,27
02 CATALUNA 1.488.439.887,50 02 COM. VALENCIANA 262,22 02 CASTILLA Y LEON 5,70
03 ANDALUCIA 1.387.171.534,50 03 MADRID 256,93 03 CEUTA 5,70
04 COM. VALENCIANA 1.280.972.100,50 04 RIOJA, LA 251,97 04 CASTILLA-LA MANCHA 5,37
05 CASTILLA Y LEON 703.082.211,50 05 PAIS VASCO 248,87 05 ASTURIAS 5,02
06 GALICIA 555.186.791,50 06 ASTURIAS 244,91 06 MADRID 3,94
07 PAIS VASCO 533.049.500,50 07 MURCIA 244,34 07 ANDALUCIA 3,80
08 CASTILLA-LA MANCHA 435.541.033,50 08 CANTABRIA 225,08 08 RIOJA, LA 3,67
09 CANARIAS 409.953.557,50 09 ARAGON 222,41 09 ARAGON 3,48
10 MURCIA 340.144.958,50 10 CASTILLA-LA MANCHA 220,27 10 COM. VALENCIANA 3,06
11  ARAGON 288.394.842,00 11 CATALUNA 206,43 1 GALICIA 2,96
12 ASTURIAS 263.241.928,00 12 CANARIAS 202,35 12 NAVARRA 2,88
13 ILLES BALEARS 201.535.617,50 13 GALICIA 200,25 13 CATALUNA 2,70
14 EXTREMADURA 189.217.689,00 14 ILLES BALEARS 195,54 14 MURCIA 2,69
15 CANTABRIA 128.933.623,50 15 NAVARRA 183,71 15 CANARIAS 2,44
16 NAVARRA 111.304.263,00 16 EXTREMADURA 173,60 16 CANTABRIA 1,94
17 RIOJA, LA 77.851.298,50 17 ANDALUCIA 172,12 17 ILLES BALEARS 1,67
18 CEUTA 10.583.238,50 18 CEUTA 138,16 18 PAIS VASCO 1,46
19 MELILLA 9.136.138,50 19 MELILLA 131,57 19 MELILLA -2,00
20 CANAL INTERNET 8.948.886,50 20 CANAL INTERNET 20 CANAL INTERNET 71,57

| Para mas informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
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LoteriaNacional

Loteria Nacional

De los 102 sorteos de Loteria Nacional celebrados en 2007, la mi-

tad se efectuaron los jueves y la otra mitad los sabados. Con todos

ellos se obtuvieron unas ventas totales de 5.713.395.504 euros, un

4,78% mas que el ejercicio anterior. Madrid fue, una vez mas, la

Comunidad con mayores ventas en este juego, superando los 900

millones de euros.

Por provincias, las mayores ventas se registra-
ron en Madrid (917.596.718 euros), Barcelona
(586.866.613 euros) y Valencia (413.246.877
euros). Los leridanos fueron los que méas in-
virtieron en este juego, con un gasto medio de
336,45 euros per capita. También cabe desta-
car que en Soria las ventas evolucionaron de
forma significativa, incrementandose en el
21,30%.

Aligual que en el Conjunto de Juegos, las Co-
munidades Auténomas que consiguieron las
cifras mas elevadas fueron Madrid y Cataluna,
con 917.596.718 y 856.393.700 euros respecti-
vamente, seguidas de la Comunidad Valencia-
na y Andalucia, con 803.136.325 y 744.674.976
euros cada una. Los mayores crecimientos
correspondieron a Extremadura (8,53%), As-
turias (7,94%) y Castilla y Ledn (7,36%).

Sorteos Finalistas

Loterfas y Apuestas del Estado colabora cada
ano en la financiacion de diversas organiza-
ciones de cardcter social a través de Sorteos
Finalistas. Durante 2007 se celebraron dos
sorteos de este tipo: el 10 de marzo tuvo lugar
el Sorteo Especial de Cruz Roja en Valladolid,
y el 21 de abril otro a favor de la Asociacién
Espanola Contra el Cancer (AECC), en Zara-
goza. De la venta conseguida, méas de 23,85
millones de euros se destinaron integramente
a los programas que llevan a cabo ambas ins-
tituciones.

Sorteos Viajeros

Ademads de los dos sorteos mencionados, los
bombos de la Loteria Nacional se trasladaron
a siete ciudades espanolas mas para celebrar
los Sorteos Viajeros, que se realizan siempre
en sabado y fuera del Salén de Sorteos de
LAE, situado en la calle Guzman el Bueno de
Madrid.

Los Sorteos Viajeros gozan de gran acepta-
cién popular, y como logran captar el interés
de los medios de comunicacién, también sir-
ven de plataforma para mostrar los atractivos
de las localidades donde se realizan.
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LoteriaNacional

Sorteos Viajeros celebrados en 2007 »)

“el Sorteo de Navidad, el mas importante y popular de la Loteria
Nacional, supuso el 28,72% de la venta total de LAE en 2007”

30

LOCALIDAD DE CELEBRACION FECHA

VALLADOLID 10-03-07
BENIDORM (ALICANTE) 31-03-07
ZARAGOZA 21-04-07
JEREZ DE LOS CABALLEROS (BADA)OZ) 05-05-07
CISTIERNA (LEON) 02-06-07
ARCHENA (MURCIA) 30-06-07
SORIA 21-07-07
SOCUELLAMOS (CIUDAD REAL) 08-09-07
QUESADA (JAEN) 20-10-07

Memoria ‘07

Sorteos Extraordinarios

Durante este ano, tres sorteos de Loteria Na-
cional tuvieron caracter extraordinario: el de
Navidad, el de EL Nino y el de Los Nifos de San
Ildefonso. El Sorteo de Navidad, el mas popu-
lar e importante de este juego, se celebra cada
ano el 22 de diciembre mediante el sistema
tradicional, con un bombo para ndmeros y otro
para premios. En 2007 consté de 185 series
con 85.000 billetes cada una; el valor total de la
emision ascendio a 3.145 millones de euros, de
los que un 70% se destind a premios.

En cuanto al Sorteo de El Nino, celebrado el 6

de enero, compuesto por 50 series de 100.000

DENOMINACION

SORTEO ESPECIAL DE CRUZ ROJA

SORTEO DE LOTERIA NACIONAL

SORTEO ESPECIAL DE LA ASOCIACION ESPANOLA CONTRA EL CANCER
SORTEO DE LOTERIA NACIONAL

SORTEO DE LOTERIA NACIONAL

SORTEO DE LOTERIA NACIONAL

SORTEO DE LOTERIA NACIONAL

SORTEO ESPECIAL DE SEPTIEMBRE

SORTEO DE LOTERIA NACIONAL

billetes cada una, tuvo una emision total de
1.000 millones de euros, de los cuales 700 mi-
llones fueron asignados a premios.

Hay que destacar que el Sorteo de Navidad su-
puso el 28,72% de la venta total de LAE, que jun-
to con el Sorteo de ELl Nino sumd un 36,25%. Am-
bos sorteos, celebrados en un intervalo de dos
semanas, consiguieron el 63,35% de la venta de
Loteria Nacional durante todo el ano.

Por su parte, el Sorteo Extraordinario de Los
Ninos de San Ildefonso, celebrado el 7 de julio
de 2007, tuvo una emision de 100.000 billetes,
con un valor de emision de 200.000.000 euros.




LoteriaNacional

Loteria Nacional. Provincias en orden decreciente segtin venta,
gasto por habitante e incremento sobre el aiio anterior »)

N? de orden Ventas N° de orden Gastopor N9 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 5.713.395.504,00
01 MADRID 917.596.718,00 01 LLEIDA 336,45 01 SORIA 21,30
02 BARCELONA 586.866.613,00 02 SORIA 295,34 02 VALLADOLID 9,84
03 VALENCIA 413.246.877,00 03 SEGOVIA 271,58 03 PALENCIA 9,79
04 ALICANTE 318.360.644,00 04 BURGOS 232,53 04 SEVILLA 974
05 MURCIA 225.637.345,00 05 PALENCIA 204,19 05 BADA)JOZ 8,68
06 VIZCAYA 191.341.572,00 06 ALICANTE 174,42 06 CACERES 8,38
07 MALAGA 158.568.996,00 07 VIZCAYA 167,63 07 HUELVA 8,24
08 ASTURIAS 151.214.258,00 08 VALENCIA 166,20 08 ASTURIAS 7,94
09 SEVILLA 142.114.708,00 09 HUESCA 166,04 09 GUADALAJARA 7,27
10 LLEIDA 139.293.860,00 10 CUENCA 163,72 10 ZAMORA 7,22
1 ZARAGOZA 127.002.441,00 11 MURCIA 162,08 T ALBACETE 6,64
12 CORUNA, A 126.552.886,00 12 CIUDAD REAL 154,23 12 OURENSE 6,54
13  GRANADA 102.630.970,00 13 AVILA 153,59 13 CORDOBA 6,46
14 STA.CRUZ TFE. 101.260.928,00 14 LEON 152,10 14 GRANADA 6,34
15  ILLES BALEARS 93.404.787,00 15 MADRID 150,88 15 LEON 6,23
16 PONTEVEDRA 89.988.806,00 16 RIOJA, LA 150,79 16 TOLEDO 6,16
17 BURGOS 85.097.721,00 17 ALBACETE 143,14 17 JAEN 6,11
18 ALMERIA 84.856.877,00 18 ASTURIAS 140,68 18 CADIZ 5,96
19 GUIPUZCOA 83.518.051,00 19 ZARAGOZA 136,20 19 HUESCA 5,95
20 PALMAS, LAS 80.913.065,00 20 ZAMORA 136,05 20 CASTELLON 5,88
21 CADIZ 78.739.488,00 21 ALMERIA 131,23 21 AVILA 5,84
22 CIUDAD REAL 78.678.647,00 22 VALLADOLID 129,31 22 GIRONA 5,80
23 JAEN 77.273.158,00 23 CANTABRIA 125,34 23 RIOJA, LA 5,70
24 CORDOBA 77.230.527,00 24 CASTELLON 124,77 24 CIUDAD REAL 5,65
25 TOLEDO 75.709.858,00 25 GUIPUZCOA 120,18 25 ZARAGOZA 5,59
26 LEON 75.652.584,00 26 TOLEDO 118,37 26 LUGO 5,58
27 CANTABRIA 71.797.750,00 27 TERUEL 116,29 27 SEGOVIA 5,45
28 CASTELLON 71.528.804,00 28 JAEN 116,25 28 STA. CRUZ TFE. 5,39
29 GIRONA 67.568.350,00 29 GRANADA 116,09 29 ALAVA 5,29
30 VALLADOLID 67.456.913,00 30 CACERES 114,51 30 PONTEVEDRA 5,27
31 TARRAGONA 62.664.877,00 31 CORUNA, A 111,72 31 CEUTA 4,72
32 NAVARRA 61.515.858,00 32 ALAVA 111,40 32 VALENCIA 4,64
33 ALBACETE 56.127.289,00 33 SALAMANCA 110,28 33 MADRID 4,63
34 BADAJOZ 47.731.688,00 34 BARCELONA 110,05 34 PALMAS, LAS 4,49
35 CACERES 47.124.018,00 35 LUGO 106,51 35 SALAMANCA 4,48
36 RIOJA, LA 46.589.957,00 36 MALAGA 104,49 36 CORUNA, A 4,42
37 SEGOVIA 43.268.491,00 37 STA. CRUZ TFE. 102,93 37 BURGOS 4,39
38 SALAMANCA 38.744.528,00 38 NAVARRA 101,53 38 CANTABRIA 4,39
39 LUGO 37.829.953,00 39 GUADALAJARA 98,09 39 ALICANTE 4,23
40 HUESCA 36.547.656,00 40 CORDOBA 97,49 40 NAVARRA 4,11
41 PALENCIA 35.382.456,00 41 GIRONA 95,68 41 CUENCA 3,87
42 CUENCA 34.607.040,00 42 PONTEVEDRA 94,96 42 TERUEL 3,76
43 ALAVA 34.029.609,00 43 ILLES BALEARS 90,63 43 ILLES BALEARS 3,61
44 SORIA 27.641.606,00 44 TARRAGONA 82,69 44 MALAGA 3,48
45 ZAMORA 26.833.463,00 45 PALMAS, LAS 77,64 45 TARRAGONA 3,47
46 AVILA 25.900.555,00 46 SEVILLA 76,85 46 MURCIA 3,35
47 OURENSE 23.270.403,00 47 BADAJOZ 70,35 47 ALMERIA 3,26
48 HUELVA 23.260.252,00 48 OURENSE 69,07 48 BARCELONA 3,19
49 GUADALAJARA 21.979.317,00 49 CADIZ 65,22 49 GUIPUZCOA 2,04
50 TERUEL 16.750.576,00 50 HUELVA 46,74 50 VIZCAYA 1,72
51 CEUTA 2.298.495,00 51 MELILLA 31,58 51 LLEIDA -0,13
52 MELILLA 2.193.215,00 52 CEUTA 30,01 52 MELILLA -1,65

| Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
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LoteriaNacional

“La venta anual de Loteria Nacional aumento

un 4,78% con respecto al afo anterior”

Loteria Nacional. Comunidades en orden decreciente segtin venta,
gasto por habitante e incremento sobre el aiio anterior )

N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N9 de orden % incremento
habitante 2007/2006
01 MADRID 917.596.718,00 01 CASTILLA Y LEON 168,48 01 EXTREMADURA 8,53
02 CATALUNA 856.393.700,00 02 COM. VALENCIANA 164,41 02 ASTURIAS 7,94
03 COM. VALENCIANA 803.136.325,00 03 MURCIA 162,08 03 CASTILLA Y LEON 7,36
04 ANDALUCIA 744.674.976,00 04 MADRID 150,88 04 ANDALUCIA 5,99
05 CASTILLA Y LEON 425.978.317,00 05 RIOJA, LA 150,79 05 CASTILLA-LA MANCHA 5,90
06 PAIS VASCO 308.889.232,00 06 PAIS VASCO 144,22 06 RIOJA, LA 5,70
07 GALICIA 277.642.048,00 07 ASTURIAS 140,68 07 ARAGON 5,49
08 CASTILLA-LA MANCHA 267.102.151,00 08 ARAGON 139,05 08 GALICIA 5,03
09 MURCIA 225.637.345,00 09 CASTILLA-LA MANCHA 135,08 09 CANARIAS 4,99
10 CANARIAS 182.173.993,00 10 CANTABRIA 125,34 10 CEUTA 4,72
11  ARAGON 180.300.673,00 11 CATALUNA 118,77 11 MADRID 4,63
12 ASTURIAS 151.214.258,00 12 NAVARRA 101,53 12 COM. VALENCIANA 4,59
13 EXTREMADURA 94.855.706,00 13 GALICIA 100,14 13 CANTABRIA 4,39
14 ILLES BALEARS 93.404.787,00 14 ANDALUCIA 92,40 14 NAVARRA 4,11
15 CANTABRIA 71.797.750,00 15 ILLES BALEARS 90,63 15 ILLES BALEARS 3,61
16 NAVARRA 61.515.858,00 16 CANARIAS 89,92 16 MURCIA 3,35
17 RIOJA, LA 46.589.957,00 17 EXTREMADURA 87,02 17 CATALUNA 2,85
18 CEUTA 2.298.495,00 18 MELILLA 31,58 18 PAIiS VASCO 2,19
19 MELILLA 2.193.215,00 19 CEUTA 30,01 19 MELILLA -1,65

| Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
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LaloteriaPrimitivaysusModalidades

La Loteria Primitiva
y sus modalidades

La Primitiva
BonolLoto
El Gordo de La Primitiva
EuroMillones

S (%] (S [©]

Por ventas, las provincias lideres fueron Madrid, Barcelona
y Valencia, con unas cifras de 541.517.833,50, 390.194.235 y
207.521.161 euros respectivamente. El mayor incremento en

comparacién con 2006 se obtuvo en Soria (7,85%), seguida de
Guadalajara (4,32%) y Toledo (3,72%). En cuanto al gasto per
capita, los palmenses fueron los que mas invirtieron en estos
juegos, con un consumo por habitante de 103,28 euros, segui-
dos de cerca por los segovianos (102,00 euros) y los burgaleses
(99,51 euros).

Los mayores niveles de ventas de 2007 los alcanzaron las Co-
munidades Auténomas de Andalucia (562.578.856,50 euros),
Madrid (541.517.833,50 euros] y Catalufia (531.808.957,50
euros). Por otro lado, los mayores incrementos se produjeron
en Extremadura (3,25%), Castilla La-Mancha (2,83%) y Ceuta
(2,54%). También por Comunidades, Canarias fue la que mas
invirtio en este Conjunto de Primitivas, con un gasto por habi-
tante cercano a los cien euros.

“Este Conjunto de Primitivas
obtuvo una venta total

de 3.696.593.602 euros, lo que
supuso un ligero incremento con
relacion al ejercicio precedente.
A lo largo de todo el afio estos
cuatro juegos repartieron en total
mas de dos mil millones

de euros en premios”
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LaloteriaPrimitivaysusModalidades

La Loteria Primitiva y sus modalidades. Provincias en orden decreciente segtin venta,
gasto por habitante e incremento sobre el afio anterior ))

N© de orden Ventas N° de orden Gastopor  N° de orden % incremento
habitante 2007/2006

01 MADRID 541.517.833,50 01 PALMAS, LAS 103,28 01 SORIA 7,85
02 BARCELONA 390.194.235,00 02 SEGOVIA 102,00 02 GUADALAJARA 4,32
03 VALENCIA 207.521.161,00 03 BURGOS 99,51 03 TOLEDO 3,72
04 ALICANTE 157.143.250,00 04 OURENSE 99,20 04 BADA)OZ 3,69
05 MALAGA 120.368.910,50 05 ZAMORA 98,36 05 CUENCA 3,53
06 SEVILLA 109.882.811,00 06 LEON 98,10 06 SALAMANCA 3,17
07 PALMAS, LAS 107.633.046,50 07 AVILA 98,07 07 CACERES 2,65
08 VIZCAYA 105.553.225,00 08 SORIA 96,65 08 CEUTA 2,54
09 ASTURIAS 102.139.224,50 09 GUIPUZCOA 95,19 09 VALLADOLID 2,42
10 CADIZ 102.012.093,50 10 ASTURIAS 95,03 10 PALENCIA 2,32
11 CORUNA, A 100.380.224,50 1 SALAMANCA 94,11 1 LUGO 2,27
12 MURCIA 98.560.722,00 12 PONTEVEDRA 94,05 12 CIUDAD REAL 2,06
13 ILLES BALEARS 94.101.427,00 13 STA. CRUZ TFE. 93,62 13 AVILA 1,76
14 STA. CRUZ TFE. 92.106.991,00 14 VIZCAYA 92,47 14 ZAMORA 1,51
15 PONTEVEDRA 89.121.823,00 15 ILLES BALEARS 91,30 15 LEON 1,42
16 ZARAGOZA 67.808.907,00 16 VALLADOLID 90,24 16 CADIZ 1,35
17 GUIPUZCOA 66.148.804,00 17 RIOJA, LA 90,00 17 ALBACETE 1,19
18 GRANADA 58.040.189,50 18 MADRID 89,04 18 TERUEL 1,11
19 TARRAGONA 54.544.947,50 19 CASTELLON 88,74 19 OURENSE 1,08
20 GIRONA 52.690.638,50 20 CORUNA, A 88,61 20 GIRONA 1,05
21 CASTELLON 50.874.310,50 21 PALENCIA 88,52 21 HUELVA 1,01
22 CANTABRIA 49.959.089,00 22 ALAVA 87,51 22 SEVILLA 0,80
23 TOLEDO 49.430.313,00 23 CANTABRIA 87,22 23 TARRAGONA 0,74
24 ALMERIA 49.068.365,00 24 ALICANTE 86,09 24 CASTELLON 0,72
25 LEON 48.791.736,00 25 CACERES 85,88 25 CORUNA, A 0,69
26 BADAJOZ 48.012.182,00 26 CADIZ 84,49 26 LLEIDA 0,57
27 CORDOBA 47.879.272,00 27 VALENCIA 83,46 27 ASTURIAS 0,43
28 VALLADOLID 47.074.812,50 28 LLEIDA 83,04 28 MADRID 0,31
29 NAVARRA 42.800.739,50 29 MELILLA 80,19 29 GRANADA 0,26
30 HUELVA 38.327.561,50 30 MALAGA 79,32 30 JAEN 0,26
31 JAEN 36.999.653,50 31 TOLEDO 77,28 31 BURGOS 0,21
32 BURGOS 36.417.689,00 32 HUELVA 77,01 32 NAVARRA 0,19
33 CIUDAD REAL 35.576.137,50 33 ALMERIA 75,88 33 VALENCIA 0,14
34 CACERES 35.341.391,50 34 ALBACETE 75,46 34 CORDOBA 0,05
35 LLEIDA 34.379.136,50 35 CEUTA 75,35 35 PONTEVEDRA -0,21
36 OURENSE 33.422.666,50 36 CUENCA 74,74 36 BARCELONA -0,26
37 SALAMANCA 33.063.021,50 37 GIRONA 74,61 37 MURCIA -0,40
38 ALBACETE 29.590.390,00 38 HUESCA 74,26 38 ZARAGOZA -0,41
39 RIOJA, LA 27.807.135,50 39 LUGO 73,94 39 ALMERIA -0,48
40 ALAVA 26.731.715,50 40 BARCELONA 73,17 40 GUIPUZCOA -0,53
41 LUGO 26.263.105,00 41 ZARAGOZA 72,72 41 SEGOVIA -0,58
42 ZAMORA 19.401.178,00 42 TARRAGONA 71,98 42 STA. CRUZ TFE. -0,66
43 AVILA 16.539.025,50 43 MURCIA 70,80 43 PALMAS, LAS -0,74
44 HUESCA 16.345.202,50 44 BADA)OZ 70,77 44 HUESCA -0,79
45 SEGOVIA 16.250.202,00 45 NAVARRA 70,64 45 ALAVA -0,87
46 CUENCA 15.798.927,50 46 CIUDAD REAL 69,74 46 RIOJA, LA -0,89
47 PALENCIA 15.339.413,50 47 GUADALAJARA 68,39 47 VIZCAYA -1,16
48 GUADALAJARA 15.323.597,50 48 GRANADA 65,65 48 MALAGA -1,17
49 SORIA 9.045.345,00 49 CORDOBA 60,44 49 CANTABRIA -1,21
50 TERUEL 8.212.258,00 50 SEVILLA 59,42 50 ILLES BALEARS -1,29
51 CEUTA 5.772.219,50 51 TERUEL 57,01 51 ALICANTE -2,65
52 MELILLA 5.568.226,50 52 JAEN 55,66 52 MELILLA -5,20
53 CANAL INTERNET 7.717.119,00 53 CANAL INTERNET 53 CANAL INTERNET 68,87
.‘__J‘J Para mas informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
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“Los habitantes de Las Palmas fueron los que mas invirtieron en estos

juegos, con un gasto per capita de 103,28 euros”

La Loteria Primitiva y sus modalidades. Comunidades en orden decreciente segun venta,

gasto por habitante e incremento sobre el afio anterior ))

N©° de orden

TOTAL

01
02
03
04
05
06
07
08
09
10
n

12
13

14
15

16
17
18
19
20

-

ANDALUCIA
MADRID
CATALUNA

COM. VALENCIANA
GALICIA

CASTILLA Y LEON
CANARIAS

PAIS VASCO
CASTILLA-LA MANCHA
ASTURIAS

MURCIA

ILLES BALEARS
ARAGON
EXTREMADURA
CANTABRIA
NAVARRA

RIOJA, LA

CEUTA

MELILLA

CANAL INTERNET

Ventas

3.696.593.602,00

562.578.856,50
541.517.833,50
531.808.957,50
415.538.721,50
249.187.819,00
241.922.423,00
199.740.037,50
198.433.744,50
145.719.365,50
102.139.224,50
98.560.722,00
94.101.427,00
92.366.367,50
83.353.573,50
49.959.089,00
42.800.739,50
27.807.135,50
5.772.219,50
5.568.226,50
7.717.119,00

N¢ de orden Gastopor N9 de orden % incremento
habitante 2007/2006
01 CANARIAS 98,59 01 EXTREMADURA 3,25
02 CASTILLA Y LEON 95,68 02 CASTILLA-LA MANCHA 2,83
03 ASTURIAS 95,03 03 CEUTA 2,54
04 PAIS VASCO 92,65 04 CASTILLA Y LEON 1,84
05 ILLES BALEARS 91,30 05 GALICIA 0,58
06 RIOJA, LA 90,00 06 ASTURIAS 0,43
07 GALICIA 89,88 07 MADRID 0,31
08 MADRID 89,04 08 ANDALUCIA 0,22
09 CANTABRIA 87,22 09 NAVARRA 0,19
10 COM. VALENCIANA 85,06 10 CATALUNA 0,03
1 MELILLA 80,19 T ARAGON -0,34
12 EXTREMADURA 76,47 12 MURCIA -0,40
13 CEUTA 75,35 13 CANARIAS -0,70
14 CATALUNA 73,75 14 COM. VALENCIANA -0,86
15 CASTILLA-LA MANCHA 73,70 15 RIOJA, LA -0,89
16 ARAGON 71,23 16 PAIS VASCO -0,91
17 MURCIA 70,80 17 CANTABRIA -1,21
18 NAVARRA 70,64 18 ILLES BALEARS -1,29
19 ANDALUCIA 69,80 19 MELILLA -5,20
20 CANAL INTERNET 20 CANAL INTERNET 68,87

| Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.

En 1985, LAE reanuda
la comercializacion

de La Primitiva, la
primera ‘loto” que sali6
al mercado en Espana.
Actualmente se celebran
dos sorteos semanales
de esta modalidad, los
jueves y los sabados.
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La Primitiva

Los sorteos de La Primitiva se realizan dos dias a la semana, los

juevesylos sabados. En 2007 se celebraron untotalde 104 sorteos,

el mismo numero que el ano anterior. Las ventas totales de este

juego alcanzaron la cifra de 1.876.763.931 euros, lo que supuso un

incremento del 1,53% con respecto al ejercicio precedente.

La Primitiva

Bl %] @] [€]

La Primitiva repartié mas de doscientos mi-

llones de premios, con un importe total de
1.032.428.054,27 euros. En total, se efectua-
ron durante todo el ano 1.876.763.931 apues-
tas, una cifra notablemente superior a la del
periodo anterior.

El premio mas importante del afio se entrego
el 1 de diciembre en Zaragoza, con el que un
Unico acertante de primera categorfa recibi6
15.840.017,23 euros. El siguiente en impor-
tancia correspondio al sorteo del 17 de febre-
ro; un ciudadano de la localidad madrilena de
Fuenlabrada gané 12.410.704,77 euros. El ter-
cer premio mas cuantioso también se validd

en Madrid, donde de nuevo un solo afortunado
recibio 8.902.758,36 euros en el sorteo cele-
brado el 6 de septiembre.

Madrid y Barcelona fueron las provincias
que lograron las mayores cifras de ventas
con La Primitiva, consiguiendo 266.501.214 y
220.842.634 euros respectivamente, seguidas
a distancia por Valencia, cuyo resultado anual
fue de 101.314.177 euros. Las provincias donde
mas aumentaron las ventas fueron Soria (con
un incremento del 6,70%), Guadalajara (5,29%)
y Toledo (4,97%). Los segovianos y burgaleses
fueron los que mas gastaron, con una inversion
por habitante superior a los 57 euros.
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La Primitiva. Provincias en orden decreciente segtin venta,
gasto por habitante e incremento sobre el aio anterior ))

N¢ de orden Ventas N9 de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006

01 MADRID 266.501.214,00 01 SEGOVIA 57,63 01 SORIA 6,70
02 BARCELONA 220.842.634,00 02 BURGOS 57,62 02 GUADALAJARA 5,29
03 VALENCIA 101.314.177,00 03 SORIA 54,35 03 TOLEDO 4,97
04 ALICANTE 73.475.232,00 04 AVILA 52,82 04 CEUTA 4,81
05 MALAGA 57.032.329,00 05 LEON 52,39 05 CUENCA 4,69
06 VIZCAYA 56.065.873,00 06 OURENSE 51,11 06 BADAJOZ 4,56
07 SEVILLA 53.809.544,00 07 ZAMORA 51,06 07 CACERES 4,08
08 ASTURIAS 51.895.897,00 08 PALENCIA 50,44 08 CIUDAD REAL 3,54
09 CORUNA, A 50.310.794,00 09 GUIPUZCOA 49,81 09 ZAMORA 3,13
10 CApIZ 50.225.315,00 10 VIZCAYA 49,12 10 OURENSE 3,06
11 MURCIA 47.230.127,00 11 PONTEVEDRA 49,04 1 HUELVA 3,05
12 PONTEVEDRA 46.471.808,00 12 SALAMANCA 48,72 12 SEVILLA 2,85
13 PALMAS, LAS 45.225.322,00 13 ASTURIAS 48,28 13 CADIZ 2,82
14 ILLES BALEARS 42.733.153,00 14 VALLADOLID 47,08 14 PALENCIA 2,69
15 STA. CRUZ TFE. 40.248.837,00 15 ALAVA 46,79 15 VALLADOLID 2,50
16 ZARAGOZA 35.439.456,00 16 CASTELLON 46,68 16 SALAMANCA 2,28
17 GUIPUZCOA 34.612.101,00 17 CANTABRIA 44,90 17 ALBACETE 2,08
18 TARRAGONA 31.565.337,00 18 CACERES 44,46 18 AVILA 1,93
19 GRANADA 30.069.106,00 19 CORUNA, A 44,41 19 LUGO 1,86
20 GIRONA 28.873.161,00 20 MADRID 43,82 20 MURCIA 1,83
21 TOLEDO 26.819.370,00 21 PALMAS, LAS 43,40 21 CORDOBA 1,80
22 CASTELLON 26.759.005,00 22 LLEIDA 42,99 22 PALMAS, LAS 1,76
23 LEON 26.059.490,00 23 RIOJA, LA 42,30 23 CORUNA, A 1,64
24 CANTABRIA 25.719.680,00 24 TOLEDO 41,93 24 LEON 1,63
25 CORDOBA 25.152.237,00 25 TARRAGONA 41,65 25 VALENCIA 1,62
26 BADAJOZ 24.866.791,00 26 CADIZ 41,60 26 CASTELLON 1,60
27 VALLADOLID 24.557.841,00 27 ILLES BALEARS 41,46 27 TARRAGONA 1,56
28 ALMERIA 24.251.400,00 28 BARCELONA 41,41 28 GRANADA 1,52
29 NAVARRA 21.635.576,00 29 STA. CRUZ TFE. 40,91 29 GIRONA 1,48
30 BURGOS 21.088.282,00 30 GIRONA 40,89 30 JAEN 1,47
31 JAEN 20.010.184,00 31 VALENCIA 40,75 31 STA. CRUZ TFE. 1,44
32 HUELVA 19.392.532,00 32 ALICANTE 40,25 32 ALMERIA 1,42
33 CIUDAD REAL 19.146.017,00 33 CUENCA 40,17 33 MADRID 1,38
34 CACERES 18.295.000,00 34 HUESCA 39,67 34 ASTURIAS 1,36
35 LLEIDA 17.798.497,00 35 ALBACETE 39,59 35 PONTEVEDRA 1,09
36 OURENSE 17.221.511,00 36 LUGO 39,30 36 MALAGA 0,95
37 SALAMANCA 17.116.822,00 37 HUELVA 38,97 37 TERUEL 0,90
38 ALBACETE 15.523.162,00 38 MELILLA 38,25 38 BARCELONA 0,84
39 ALAVA 14.292.650,00 39 ZARAGOZA 38,00 39 SEGOVIA 0,84
40 LUGO 13.956.913,00 40 MALAGA 37,58 40 LLEIDA 0,83
41 RIOJA, LA 13.069.718,00 41 CIUDAD REAL 37,53 41 RIOJA, LA 0,73
42 ZAMORA 10.071.631,00 42 ALMERIA 37,50 42 HUESCA 0,72
43 SEGOVIA 9.181.100,00 43 BADA)JOZ 36,65 43 BURGOS 0,55
44 AVILA 8.907.234,00 44 CEUTA 36,56 44 ALICANTE 0,51
45 PALENCIA 8.740.360,00 45 NAVARRA 35,71 45 NAVARRA 0,45
46 HUESCA 8.732.192,00 46 GUADALAJARA 35]55 46 ZARAGOZA 0,30
47 CUENCA 8.490.919,00 47 GRANADA 34,01 47 VIZCAYA 0,22
48 GUADALAJARA 7.965.146,00 48 MURCIA 33,93 48 ALAVA 0,20
49 SORIA 5.086.423,00 49 CORDOBA 31,75 49 ILLES BALEARS -0,01
50 TERUEL 4.510.512,00 50 TERUEL 31,31 50 CANTABRIA -0,10
51 CEUTA 2.800.968,00 51 JAEN 30,10 51 GUIPUZCOA -1,42
52 MELILLA 2.656.049,00 52 SEVILLA 29,10 52 MELILLA -4,56
53 CANAL INTERNET 2.947.302,00 53 CANAL INTERNET 53 CANAL INTERNET 81,30
-i--_:n'l Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
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La Primitiva. Comunidades en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el aiio anterior »)

“El premio mas importante de La Primitiva se entregé el 1de diciem-

bre en Zaragoza, con el que un tnico acertante de primera categoria

recibié 15.840.017,23 euros”

N° de orden Ventas N° de orden Gastopor  N° de orden % incremento
habitante 2007/2006
__MEDIA_______ 4152
01 CATALUNA 299.079.629,00 01 CASTILLA Y LEON 51,74 01 CEUTA 4,81
02 ANDALUCIA 279.942.647,00 02 PAIS VASCO 49,01 02 EXTREMADURA 4,36
03 MADRID 266.501.214,00 03 ASTURIAS 48,28 03 CASTILLA-LA MANCHA 4,03
04 COM. VALENCIANA 201.548.414,00 04 GALICIA 46,15 04 CASTILLA Y LEON 2,04
05 CASTILLA Y LEON 130.809.183,00 05 CANTABRIA 44,90 05 ANDALUCIA 2,01
06 GALICIA 127.961.026,00 06 MADRID 43,82 06 MURCIA 1,83
07 PAIS VASCO 104.970.624,00 07 RIOJA, LA 42,30 07 GALICIA 1,65
08 CANARIAS 85.474.159,00 08 CANARIAS 42,19 08 CANARIAS 1,61
09 CASTILLA-LA MANCHA 77.944.614,00 09 CATALUNA 41,48 09 MADRID 1,38
10 ASTURIAS 51.895.897,00 10 ILLES BALEARS 41,46 10 ASTURIAS 1,36
T ARAGON 48.682.160,00 T COM. VALENCIANA 41,26 11 COM. VALENCIANA 1,21
12 MURCIA 47.230.127,00 12 EXTREMADURA 39,60 12 CATALUNA 0,98
13 EXTREMADURA 43.161.791,00 13 CASTILLA-LA MANCHA 39,42 13 RIOJA, LA 073
14 ILLES BALEARS 42.733.153,00 14 MELILLA 38,25 14 NAVARRA 0,45
15 CANTABRIA 25.719.680,00 15 ARAGON 37,54 15 ARAGON 0,43
16 NAVARRA 21.635.576,00 16 CEUTA 36,56 16 ILLES BALEARS -0,01
17 RIOJA, LA 13.069.718,00 17 NAVARRA 35,71 17 CANTABRIA -0,10
18 CEUTA 2.800.968,00 18 ANDALUCIA 34,73 18 PAIS VASCO -0,33
19 MELILLA 2.656.049,00 19 MURCIA 33,93 19 MELILLA -4,56
20 CANAL INTERNET 2.947.302,00 20 CANAL INTERNET 20 CANAL INTERNET 81,30

| Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.

euros). Los mayores incrementos se produ-
jeron en Ceuta (4,81%), Extremadura (4,36%)
y Castilla-La Mancha (4,03%). En Castilla y
Leodn seinvirtid méas en La Primitiva que en el

En el cuadro de Comunidades Auténomas
podemos observar que Cataluna consiguio
las mayores ventas en este juego, alcanzando
una cifra cercana a los 300 millones de euros.
Las siguientes en el ranking fueron Andalu-
cia (279.942.647 euros) y Madrid (266.501.214

resto de Comunidades, con un gasto medio
de 51,74 euros por habitante.
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Premios mas importantes de La Primitiva ))

Sorteo Fecha Importe premio (€)
48.2/2007 01/12/07 15.840.017,23
07.2/2007 17/02/07 12.410.704,77
36.1/2007 06/09/07 8.902.758,36
40.1/2007 04/10/07 8.535.264,40
40.2/2007 06/10/07 7.434.308,94
02.2/2007 14/01/07 7.383.692,17
23.1/2007 07/06/07 6.330.024,54

Acertantes
1

— Y oy - N

En 2007, el premio

mas importante de La
Primitiva se repartid en
Zaragoza, donde un solo
acertante recibio mas de
15 millones de euros por
una apuesta automatica

Poblacion agraciada

ZARAGOZA

FUENLABRADA (MADRID)

MADRID

BARCELONA

BEGUES (BARCELONA) Y BARCELONA

GRANOLLERS (BARCELONA) Y BARACALDO (VIZCAYA)
GRINON (MADRID)
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BonolLoto

Con 208 sorteos celebrados durante el ejercicio, la venta anual
% ascendio a 617.111.152,50 euros, lo que supuso un incremento

del 2,61% respecto al periodo anterior.

BonolLoto

S| %] S) [©]

A lo largo del ano se efectuaron un total

de 1.234.222.305 apuestas y se repartieron
339.416.825,26 euros en los mas de 146 mi-
llones de premios asignados a las distintas
categorias. El premio mas importante, de
3.893.301,33 euros, se entregd en la localidad
de Azuaga (Badajoz). Durante 2007, siete juga-
dores de Bonoloto resultaron agraciados en
diferentes puntos del pais con premios supe-
riores a los tres millones de euros.

40 Memoria ‘07

La provincia de Madrid obtuvo 87.728.688 euros,
es decir, la mayor cifra de ventas de este jue-
go; la siguieron Barcelona (47.317.458 euros)
y Valencia (35.731.846 euros). En Soria, Lugo y
Ourense se registraron los mayores incremen-
tos, con alzas del 14,63%, 10,53% y 7,19% res-
pectivamente. Los canarios fueron, en general,
los que mas invirtieron en este juego; los pal-
menses destinaron una media de 21,55 euros
por habitante a esta apuesta y los tinerfenos
20,48 euros.
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BonoLoto. Provincias en orden decreciente segun venta,

gasto por habitante e incremento sobre el aiio anterior »)

N° de orden

TOTAL

o1

02
03
04
05
06
07
08
09
10
n

12

13

14

15

16
17

18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33

34
35
36
37
38
39
40
41

Y]
43
44
45
46
47
48
49
50
51

52
53

MADRID
BARCELONA
VALENCIA
ALICANTE
PALMAS, LAS
MALAGA
SEVILLA
CADIZ

STA. CRUZ TFE.
ASTURIAS
CORUNA, A
MURCIA
PONTEVEDRA
VIZCAYA
ILLES BALEARS
ZARAGOZA
GUIPUZCOA
GRANADA
CORDOBA
CANTABRIA
ALMERIA
BADAJOZ
LEON
CASTELLON
VALLADOLID
HUELVA
TOLEDO
NAVARRA
JAEN
TARRAGONA
OURENSE
CACERES
CIUDAD REAL
GIRONA
SALAMANCA
BURGOS
ALBACETE
LUGO

RIOJA, LA
LLEIDA
ALAVA
ZAMORA
HUESCA
AVILA
SEGOVIA
CUENCA
GUADALAJARA
PALENCIA
SORIA
MELILLA
CEUTA
TERUEL
CANAL INTERNET

Ventas

617.111.152,50

87.728.688,00
47.317.458,00
35.731.846,00
27.785.086,00
22.458.941,50
21.930.765,00
21.717.136,00
21.702.982,50
20.151.832,50
19.789.934,00
18.299.571,50
18.027.150,50
16.083.113,00
15.481.461,50
14.834.893,00
11.198.753,50
10.647.124,00
9.865.920,00
8.982.483,00
8.657.469,50
8.603.668,00
8.339.926,50
8.249.508,00
8.212.112,00
8.107.683,00
7.449.327,00
7.412.033,50
6.912.229,50
6.457.502,50
6.402.155,00
6.311.209,50
6.222.232,50
6.210.596,00
6.205.730,00
5.312.134,50
5.140.327,50
5.134.970,50
5.128.929,00
4.107.679,50
3.983.844,00
3.961.102,00
3.596.246,50
2.772.620,50
2.743.285,50
2.346.481,00
2.338.279,00
2.314.298,00
2.240.895,50
1.332.566,50
1.317.134,00
1.143.241,50
1.067.254,00
1.641.341,50

N¢ de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006
[ MEDIA 13,65 |
01 PALMAS, LAS 21,55 01 SORIA 14,63
02 STA. CRUZ TFE. 20,48 02 LUGO 10,53
03 MELILLA 18,97 03 OURENSE 7,19
04 OURENSE 18,73 04 GUADALAJARA 6,67
05 ASTURIAS 18,41 05 GIRONA 6,37
06 ZAMORA 18,23 06 BADAJOZ 5,33
07 CADIZ 17,98 07 STA. CRUZ TFE. 5,17
08 PONTEVEDRA 16,97 08 CACERES 5,04
09 LEON 16,59 09 TERUEL 4,88
10 AVILA 16,27 10 CORUNA, A 4,75
11 CORUNA, A 16,15 11 CEUTA 4,47
12 VALLADOLID 15,54 12 ZAMORA 4,07
13 GUIPUZCOA 15,32 13 LEON 4,00
14 ALICANTE 15,22 14 TOLEDO 3,96
15 CACERES 15,12 15 PONTEVEDRA 3,83
16 SALAMANCA 15,12 16 AVILA 3,71
17 CANTABRIA 15,11 17 PALMAS, LAS 3,65
18 HUELVA 14,97 18 LLEIDA 3,33
19 CEUTA 14,92 19 ILLES BALEARS 3,28
20 SEGOVIA 14,73 20 CASTELLON 3,20
21 MALAGA 14,45 21 ALAVA 3,20
22 LUGO 14,44 22 VALLADOLID 3,13
23 MADRID 14,43 23 SALAMANCA 2,89
24 ILLES BALEARS 14,39 24 CORDOBA 2,83
25 VALENCIA 14,37 25 MADRID 2,76
26 CASTELLON 14,32 26 RIOJA, LA 2,69
27 SORIA 14,24 27 ASTURIAS 2,68
28 BURGOS 14,05 28 HUELVA 2,67
29 VIZCAYA 13,56 29 ALMERIA 2,57
30 ALMERIA 13,31 30 NAVARRA 2,50
31 RIOJA, LA 13,29 31 VALENCIA 2,43
32 ALBACETE 13,10 32 PALENCIA 2,40
33 ALAVA 12,97 33 BARCELONA 2,31
34 MURCIA 12,95 34 SEVILLA 2,26
35 PALENCIA 12,93 35 CUENCA 2,13
36 HUESCA 12,60 36 MURCIA 1,91
37 BADAJOZ 12,29 37 GRANADA 1,88
38 CIUDAD REAL 12,17 38 JAEN 1,63
39 ZARAGOZA 12,01 39 CADIZ 1,59
40 SEVILLA 11,74 40 SEGOVIA 1,50
41 TOLEDO 11,59 41 CIUDAD REAL 1,17
42 NAVARRA 11,41 42 BURGOS 0,93
43 CORDOBA 11,34 43 GUIPUZCOA 0,82
44 GRANADA 11,16 44 MALAGA 0,67
45 CUENCA 11,06 45 ZARAGOZA 0,63
46 GUADALAJARA 10,33 46 VIZCAYA 0,34
47 JAEN 9,71 47 HUESCA 0,15
48 LLEIDA 9,62 48 TARRAGONA 0,10
49 BARCELONA 8,87 49 ALICANTE -0,19
50 GIRONA 8,79 50 MELILLA =151
51 TARRAGONA 8,45 51 ALBACETE -2,64
52 TERUEL 7,41 52 CANTABRIA -3,75
53 CANAL INTERNET 53 CANAL INTERNET 66,19

| Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
o
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“Durante 2007, siete jugadores de BonoLoto resultaron agracia-
dos en diferentes puntos del pais con premios que rebasaron los tres
millones de euros”

BonoLoto. Comunidades en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el afio anterior ))

N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N9 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 617.111.15250 M MEDIA 13,65 |
01 ANDALUCIA 106.709.784,00 01 CANARIAS 21,03 01 GALICIA 5,37
02 MADRID 87.728.688,00 02 MELILLA 18,97 02 EXTREMADURA 5,20
03 COM. VALENCIANA 71.729.044,00 03 ASTURIAS 18,41 03 CEUTA 4,47
04 CATALUNA 63.909.187,00 04 GALICIA 16,53 04 CANARIAS 4,36
05 GALICIA 45.822.823,00 05 CASTILLA Y LEON 15,45 05 CASTILLA Y LEON 3,32
06 CANARIAS 42.610.774,00 06 CANTABRIA 15,11 06 ILLES BALEARS 3,28
07 CASTILLA Y LEON 39.069.128,00 07 CEUTA 14,92 07 MADRID 2,76
08 PAIS VASCO 30.089.687,50 08 COM. VALENCIANA 14,68 08 RIOJA, LA 2,69
09 CASTILLA-LA MANCHA 23.410.177,00 09 MADRID 14,43 09 ASTURIAS 2,68
10 ASTURIAS 19.789.934,00 10 ILLES BALEARS 14,39 10 CATALUNA 2,53
1 MURCIA 18.027.150,50 11 PAIiS VASCO 14,05 T NAVARRA 2,50
12 ARAGON 15.038.628,00 12 EXTREMADURA 13,36 12 MURCIA 1,91
13 ILLES BALEARS 14.834.893,00 13 RIOJA, LA 13,29 13 ANDALUCIA 1,82
14 EXTREMADURA 14.562.159,00 14 ANDALUCIA 13,24 14 CASTILLA-LA MANCHA 1,77
15 CANTABRIA 8.657.469,50 15 MURCIA 12,95 15 COM. VALENCIANA 1,48
16 NAVARRA 6.912.229,50 16 CASTILLA-LA MANCHA 11,84 16 PAIS VASCO 0,88
17 RIOJA, LA £4.107.679,50 17 ARAGON 11,60 17 ARAGON 0,83
18 MELILLA 1.317.134,00 18 NAVARRA 11,41 18 MELILLA -1,51
19 CEUTA 1.143.241,50 19 CATALUNA 8,86 19 CANTABRIA -3,75
20 CANAL INTERNET 1.641.341,50 20 CANAL INTERNET 20 CANAL INTERNET 66,19

| Para maés informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.

Si hablamos de Comunidades, un ano mas Valenciana, con un resultado de 71.729.044
Andalucia consigui6 ser lider en ventas en euros. Con respecto al periodo anterior, las
este juego, logrando 106.709.784 euros. Ma- Comunidades que mas aumentaron sus
drid ocupd el siguiente puesto en la lista con ventas fueron Galicia (5,37%) y Extremadura
87.728.688 euros, sequida de la Comunidad (5,20%).
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Premios mas importantes de BonoLoto »)

El mayor premio de
BonoLoto casi alcanzo los
cuatro millones de euros,
y recayd en la localidad
pacense de Azuaga

Sorteo Fecha Importe premio (€)  Acertantes Poblacién agraciada

38.1/2007 17/09/07 3.893.301,33 1 AZUAGA (BADAJOZ)

03.4/2007 19/01/07 3.262.759,69 1 A CORUNA

05.3/2007 31/01/07 3.232.705,54 1 MADRID

07.2/2007 13/02/07 3.221.585,12 1 VILLANUEVA DE LA CANADA (MADRID)
31.1/2007 30/07/07 3.181.780,64 1 ALTAFULLA (TARRAGONA)

10.2/2007 06/03/07 3.137.277,90 1 CADIZ

35.1/2007 27/08/07 3.003.312,37 1 VERA (ALMERIA)

o
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El Gordo de La Primitiva

Esta modalidad de la Loteria Primitiva celebré 52 sorteos, con los
% que se obtuvo una venta de 355.621.132,50 euros, cifra muy similar

a la del periodo anterior.

El Gordo de La Primitiva

S| ] 18] 1©.

Durante este ejercicio se contabilizaron un to-
tal de 237.080.755 apuestas y se entregaron
con El Gordo de La Primitiva mas de 200 mi-
llones de euros en premios. El mas importan-
te del ano recayd en un apostante de la locali-
dad murciana de Monteagudo el 8 de abril, al
que correspondié la cantidad de 26.214.521,83
euros. El siguiente en cuantia estuvo dotado
con 12.128.430,60 euros que también fueron a
parar a manos de un Unico acertante.

Un ano mas, en Madrid se obtuvieron los mejo-
res resultados, con una venta de 55.865.587,50
euros. Después, las mayores cifras se con-
siguieron en Barcelona (32.480.691 euros] y
Valencia (21.172.062 euros). Con respecto al
ejercicio precedente, los incrementos mas sig-
nificativos se produjeron en Ceuta (9,52%) So-
ria (7,89%) y Valladolid (5,88%).
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El Gordo de La Primitiva. Provincias en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el aio anterior ))

N9 de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006

TOTAL 355.621.132,50
01 MADRID 55.865.587,50 01 GUIPUZCOA 10,12 01 CEUTA 9,52
02 BARCELONA 32.480.691,00 02 ASTURIAS 10,01 02 SORIA 7,89
03 VALENCIA 21.172.062,00 03 PALMAS, LAS 10,01 03 VALLADOLID 5,88
04 ALICANTE 15.817.926,00 04 SEGOVIA 9,71 04 CUENCA 3,74
05 MALAGA 11.578.936,50 05 LEON 9,58 05 ALMERIA 3,49
06 ASTURIAS 10.758.115,50 06 ZAMORA 943 06 GIRONA 3,07
07 SEVILLA 10.534.899,00 07 STA. CRUZ TFE. 9,40 07 BADAJOZ 2,98
08 CORUNA, A 10.486.275,00 08 AVILA 9,40 08 JAEN 2,33
09 PALMAS, LAS 10.434.789,00 09 SORIA 9,34 09 TOLEDO 2,31
10 MURCIA 9.926.986,50 10 CORUNA, A 926 10 CIUDAD REAL 2,28
1 CADIZ 9.772.266,00 11 MADRID 9,19 11 CORUNA, A 2,16
12 VIZCAYA 9.268.006,50 12 CANTABRIA 9,14 12 GUADALAJARA 2,12
13 STA. CRUZ TFE. 9.248.899,50 13 ILLES BALEARS 8,93 13 MADRID 1,90
14  ILLES BALEARS 9.204.597,00 14 SALAMANCA 8,91 14 CACERES 1,71
15 PONTEVEDRA 7.858.716,00 15 RIOJA, LA 8,82 15 ALBACETE 1,65
16 GUIPUZCOA 7.035.867,00 16 ALICANTE 8,67 16 CADIZ 1,61
17 ZARAGOZA 6.450.613,50 17 BURGOS 8,59 17 BARCELONA 1,54
18 GRANADA 5.717.227,50 18 CASTELLON 8,52 18 OURENSE 1,48
19 CANTABRIA 5.232.787,50 19 CACERES 8,52 19 LEON 1,41
20 GIRONA 4.902.211,50 20 VALENCIA 8,51 20 PALENCIA 1,25
21 CASTELLON 4.881.913,50 21 VALLADOLID 8,49 21 GRANADA 0,99
22 BADAJOZ 4.808.158,50 22 PONTEVEDRA 8,29 22 AVILA 0,75
23 TARRAGONA 4.771.015,50 23 ALAVA 8,21 23 TARRAGONA 0,52
24 LEON 4.763.232,00 24 VIZCAYA 8,12 24 LLEIDA 0,49
25 ALMERIA 4.668.945,00 25 CADIZ 8,09 25 CASTELLON 0,28
26 CORDOBA 4.457.460,00 26 OURENSE 8,04 26 LUGO 0,09
27 VALLADOLID 4.429.378,50 27 CUENCA 8,04 27 SALAMANCA -0,02
28 TOLEDO 4.203.751,50 28 PALENCIA 7,91 28 NAVARRA -0,03
29 NAVARRA 4.140.498,00 29 LLEIDA 7,78 29 HUESCA -0,22
30 HUELVA 3.580.624,50 30 MALAGA 7,63 30 ASTURIAS -0,31
31 CIUDAD REAL 3.544.690,50 31 ALMERIA 7,22 31 RIOJA, LA -0,42
32 CACERES 3.506.787,00 32 HUELVA 7,19 32 SEVILLA -0,54
33 JAEN 3.222.093,00 33 MURCIA 7,13 33 BURGOS -0,99
34 LLEIDA 3.221.023,50 34 BADAJOZ 7,09 34 TERUEL -1,10
35 BURGOS 3.145.231,50 35 CIUDAD REAL 6,95 35 ZAMORA =121
36 SALAMANCA 3.130.449,00 36 GIRONA 6,94 36 CORDOBA -1,27
37 RIOJA, LA 2.724.648,00 37 GUADALAJARA 6,94 37 PALMAS, LAS -1,28
38 OURENSE 2.707.602,00 38 ZARAGOZA 6,92 38 CANTABRIA 1,65
39 ALBACETE 2.556.109,50 39 NAVARRA 6,83 39 ZARAGOZA -1,66
40 ALAVA 2.507.287,50 40 LUGO 6,81 40 GUIPUZCOA -1,77
41 LUGO 2.420.283,00 41 TOLEDO 6,57 41 HUELVA -1,96
42 ZAMORA 1.859.674,50 42 ALBACETE 6,52 42 VALENCIA -1,97
43 CUENCA 1.699.489,50 43 GRANADA 6,47 43 SEGOVIA -2,29
44 AVILA 1.585.200,00 44 TARRAGONA 6,30 44 MALAGA -2,44
45 GUADALAJARA 1.554.361,50 45 CEUTA 6,26 45 VIZCAYA -2,60
46 SEGOVIA 1.547.487,00 46 HUESCA 6,23 46 MURCIA -3,25
47 PALENCIA 1.371.438,00 47 BARCELONA 6,09 47 PONTEVEDRA -3,43
48 HUESCA 1.371.126,00 48 MELILLA 5,92 48 ALAVA 3.7
49 SORIA 874.201,50 49 SEVILLA 5,70 49 MELILLA -3,83
50 TERUEL 742.002,00 50 CORDOBA 5,63 50 ILLES BALEARS -4,17
51 CEUTA 479.652,00 51 TERUEL 5,15 51 STA. CRUZ TFE. -4,29
52 MELILLA 411.013,50 52 JAEN 4,85 52 ALICANTE -4,93
53 CANAL INTERNET 986.845,50 53 CANAL INTERNET 53 CANAL INTERNET 71,49
-i--_:n'l Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
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“el Gordo de La Primitiva entregé en 2007 mas de
200 millones en premios. El mas importante estuvo
dotado conmasde 26 millones de eurosyrecayé enun
acertante de la localidad murciana de Monteagudo”

El Gordo de La Primitiva. Comunidades en orden decreciente segun venta
gasto por habitante e incremento sobre el aio anterior )

N9 de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 355.621.132,50
01 MADRID 55.865.587,50 01 ASTURIAS 10,01 01 CEUTA 9,52
02 ANDALUCIA 53.532.451,50 02 CANARIAS 9,72 02 EXTREMADURA 2,44
03 CATALUNA 45.374.941,50 03 MADRID 9,19 03 CASTILLA-LA MANCHA 2,33
04 COM. VALENCIANA 41.871.901,50 04 CANTABRIA 9,14 04 MADRID 1,90
05 GALICIA 23.472.876,00 05 CASTILLA Y LEON 8,98 05 CATALUNA 1,52
06 CASTILLA Y LEON 22.706.292,00 06 ILLES BALEARS 8,93 06 CASTILLA Y LEON 1,40
07 CANARIAS 19.683.688,50 07 RIOJA, LA 8,82 07 NAVARRA -0,03
08 PAIS VASCO 18.811.161,00 08 PAIS VASCO 8,78 08 ANDALUCIA -0,06
09 CASTILLA-LA MANCHA 13.558.402,50 09 COM. VALENCIANA 8,57 09 GALICIA -0,06
10 ASTURIAS 10.758.115,50 10 GALICIA 8,47 10 ASTURIAS -0,31
1  MURCIA 9.926.986,50 1 EXTREMADURA 7,63 1 RIOJA, LA -0,42
12 ILLES BALEARS 9.204.597,00 12 MURCIA 7,13 12 ARAGON -1,38
13 ARAGON 8.563.741,50 13 CASTILLA-LA MANCHA 6,86 13 CANTABRIA -1,55
14 EXTREMADURA 8.314.945,50 14 NAVARRA 6,83 14 PAIS VASCO -2,45
15 CANTABRIA 5.232.787,50 15 ANDALUCIA 6,64 15 CANARIAS -2,72
16 NAVARRA 4.140.498,00 16 ARAGON 6,60 16 COM. VALENCIANA -2,86
17 RIOJA, LA 2.724.648,00 17 CATALUNA 6,29 17 MURCIA -3,25
18 CEUTA 479.652,00 18 CEUTA 6,26 18 MELILLA -3,83
19 MELILLA 411.013,50 19 MELILLA 5,92 19 ILLES BALEARS -4,17
20 CANAL INTERNET 986.845,50 20 CANAL INTERNET 20 CANAL INTERNET 71,49

| Para mas informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.

En cuanto al gasto per cépita, los que mas in- alcanzar 53.532.451,50 euros y Cataluna que
virtieron en este juego fueron los guipuzcoanos, consiguid llegar a los 45.374.941,50 euros.
los palmensesy los asturianos, con un consumo En comparacion con el ano anterior, el ma-
ligeramente superior a los diez euros. yor incremento en las ventas se produjo en

Ceuta, con un 9,52%.
El ranking de ventas por Comunidades esta en-
cabezado por Madrid, con 55.865.587,50 euros,
seguido de cerca por Andalucia, que logrd
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Premios mas importantes de El Gordo de La Primitiva ))
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Sorteo Fecha Importe premio (€) Acertantes  Poblacion agraciada
14/2007 08/04/07 26.214.521,83 1 MONTEAGUDO (MURCIA)
44/2007 04/11/07 12.128.430,60 1 CANAL INTERNET
31/2007 05/08/07 9.022.121,47 1 SAN SEBASTIAN
34/2007 26/08/07 6.335.497,63 1 PUERTO DE LA CRUZ (STA. CRUZ DE TENERIFE)
21/2007 27/05/07 6.123.085,28 1 ONDA (CASTELLON)
22/2007 03/06/07 5.000.000,00 1 ZARAGOZA
25/2007 24/06/07 5.000.000,00 1 FUENTES DE LEON (BADAJOZ)
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EuroMillones

Este juego se comercializa en nueve paises de la Union Europea.
En 2007 se celebraron 52 sorteos, se efectuaron 423.548.693 apues-

tas y la venta anual alcanzo los 847.097.386 euros en Espana.

La Primitiva
BonolLoto
El Gordo de La Primitiva
EuroMillones

8] (%] S

LR

2o

o AT e L

A lo largo del ano, EuroMillones ha repartido euros. En cuanto a la evolucién con respec-
varios premios millonarios en nuestro pais: el to al 2006, destaca el incremento del 6,91%
mas cuantioso fue a parar en el mes de julio registrado en Salamanca, seguido por Soria
a la localidad canaria de Telde y estuvo dotado (6,37%). Los habitantes de Las Palmas, Illes
con 56.945.074 euros. Los siguientes en im- Balears y La Rioja fueron los que mas gasta-
portancia, validados en Vall de Ux¢ (Castelldn) ron, destinando de media por persona mas
y Guijuelo (Salamanca) superaron los cuaren- de veinticinco euros a este juego.

ta millones de euros.
La Comunidad con mayor venta fue Madrid,

Como podemos apreciar en el cuadro de con 131.422.344 euros, seguida de Cataluna,
provincias, Madrid y Barcelona encabezaron que alcanzo los 123.445.200 euros y Andalu-
de nuevo la clasificacion segun ventas, con cia, que lleg6 a 122.393.974 euros. En Casti-
unos resultados de 131.422.344 y 89.553.452 lla-La Mancha y Castilla y Ledn las ventas se
euros, respectivamente. Valencia ocupo el incrementaron ligeramente en relacion con
tercer puesto, con una venta de 49.303.076 el 2006.
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EuroMillones. Provincias en orden decreciente segtin venta,
gasto por habitante e incremento sobre el afo anterior ))

N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 847.097.386,00
01 MADRID 131.422.344,00 01 PALMAS, LAS 28,32 01 SALAMANCA 6,91
02 BARCELONA 89.553.452,00 02 ILLES BALEARS 26,52 02 SORIA 6,37
03 VALENCIA 49.303.076,00 03 RIOJA, LA 25,59 03 ALBACETE 2,09
04 ALICANTE 40.065.006,00 04 STA. CRUZ TFE. 22,83 04 PALENCIA 1,66
05 MALAGA 29.826.880,00 05 LLEIDA 22,65 05 GUADALAJARA 1,65
06 PALMAS, LAS 29.513.994,00 06 ALICANTE 21,95 06 CUENCA 1,48
07 ILLES BALEARS 27.328.784,00 07 VIZCAYA 21,67 07 GUIPUZCOA 1,34
08 VIZCAYA 24.737.884,00 08 MADRID 21,61 08 TOLEDO 1,15
09 SEVILLA 23.821.232,00 09 SALAMANCA 21,36 09 BADAJOZ 0,64
10 MURCIA 23.376.458,00 10 OURENSE 21,32 10 TERUEL 0,44
1 STA. CRUZ TFE. 22.457.422,00 1 GUIPUZCOA 19,94 n AviLA 0,24
12 CORUNA, A 21.283.584,00 12 SEGOVIA 19,93 12 VALLADOLID 0,19
13 CADIZ 20.311.530,00 13 VALENCIA 19,83 13 BURGOS -0,79
14 ASTURIAS 19.695.278,00 14 PONTEVEDRA 19,74 14 TARRAGONA -0,96
15 PONTEVEDRA 18.708.186,00 15 MALAGA 19,65 15 LLEIDA -1,00
16 ZARAGOZA 14.720.084,00 16 ZAMORA 19,64 16 LEON -1,18
17 GUIPUZCOA 13.853.712,00 17 AVILA 19,59 17 CIUDAD REAL -1,29
18 GIRONA 12.709.536,00 18 ALAVA 19,55 18 CANTABRIA -1,60
19 GRANADA 12.387.936,00 19 LEON 19,54 19 NAVARRA -1,79
20 TARRAGONA 11.806.440,00 20 BURGOS 19,25 20 CACERES -2,16
21 ALMERIA 11.544.352,00 21 CASTELLON 19,22 21 ZARAGOZA -2,29
22 CASTELLON 11.021.280,00 22 VALLADOLID 19,13 22 CADIZ -2,46
23 TOLEDO 10.995.158,00 23 CORUNA, A 18,79 23 CASTELLON -2,88
24 CANTABRIA 10.349.152,00 24 SORIA 18,72 24 GIRONA -2,98
25 NAVARRA 10.112.436,00 25 ASTURIAS 18,32 25 LUGO -3,32
26 BADAJOZ 9.997.306,00 26 CANTABRIA 18,07 26 ZAMORA -3,35
27 VALLADOLID 9.979.910,00 27 GIRONA 18,00 27 VALENCIA -3,41
28 LEON 9.719.506,00 28 ALMERIA 17,85 28 ASTURIAS -3,65
29 LLEIDA 9.375.772,00 29 CACERES 17,78 29 HUELVA -3,80
30 CORDOBA 9.287.092,00 30 CEUTA 17,60 30 MADRID -3,90
31 RIOJA, LA 7.905.090,00 31 PALENCIA 17,24 31 GRANADA -4,15
32 HUELVA 7.905.078,00 32 TOLEDO 17,19 32 SEVILLA -4,20
33 SALAMANCA 7.503.616,00 33 MELILLA 17,05 33 VIZCAYA -4,49
34 CACERES 7.317.372,00 34 CADIZ 16,82 34 ILLES BALEARS -4,52
35 JAEN 7.309.874,00 35 BARCELONA 16,79 35 ALAVA -4,60
36 OURENSE 7.182.344,00 36 MURCIA 16,79 36 BARCELONA -4,70
37 BURGOS 7.043.848,00 37 NAVARRA 16,69 37 JAEN -4,82
38 CIUDAD REAL 6.674.834,00 38 ALBACETE 16,26 38 MURCIA -5,06
39 ALBACETE 6.376.148,00 39 HUELVA 15,88 39 SEGOVIA -5,08
40 ALAVA 5.970.676,00 40 ZARAGOZA 15,79 40 PONTEVEDRA -5,10
41 LUGO 4.756.980,00 41 HUESCA 15,76 41 CORUNA, A -5,24
42 ZAMORA 3.873.626,00 42 TARRAGONA 15,58 42 RIOJA, LA -5,27
43 GUADALAJARA 3.489.792,00 43 GUADALAJARA 15,57 43 HUESCA -5,30
44 HUESCA 3.469.264,00 44 CUENCA 15,47 44 CEUTA -5,36
45 AVILA 3.303.306,00 45 BADAJOZ 14,74 45 MALAGA -5,74
46 CUENCA 3.270.240,00 46 GRANADA 14,01 46 CORDOBA -6,16
47 SEGOVIA 3.175.134,00 47 LUGO 13,39 47 PALMAS, LAS -7,04
48 PALENCIA 2.986.720,00 48 TERUEL 13,14 48 STA. CRUZ TFE. -7,26
49 TERUEL 1.892.490,00 49 CIUDAD REAL 13,08 49 ALMERIA -7,59
50 SORIA 1.752.154,00 50 SEVILLA 12,88 50 OURENSE -7,89
51 CEUTA 1.348.358,00 51 CORDOBA 11,72 51 ALICANTE -8,62
52 MELILLA 1.184.030,00 52 JAEN 11,00 52 MELILLA -10,71
53 CANAL INTERNET 2.141.630,00 53 CANAL INTERNET 53 CANAL INTERNET 55,07

| Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
o
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“A lo largo del a0, EuroMillones ha repartido varios premios ‘
millonarios en Espaia; el mas cuantioso fue a parar a la localidad
canaria de Telde y estuvo dotado con 56.945.074 euros”

EuroMillones. Comunidades en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el afio anterior )

50

N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006
01 MADRID 131.422.344,00 01 ILLES BALEARS 26,52 01 CASTILLA-LA MANCHA 0,89
02 CATALUNA 123.445.200,00 02 CANARIAS 25,65 02 CASTILLA Y LEON 0,39
03 ANDALUCIA 122.393.974,00 03 RIOJA, LA 25,59 03 EXTREMADURA -0,56
04 COM. VALENCIANA 100.389.362,00 04 MADRID 21,61 04 CANTABRIA -1,60
05 CANARIAS 51.971.416,00 05 PAIS VASCO 20,81 05 NAVARRA -1,79
06 GALICIA 51.931.094,00 06 COM. VALENCIANA 20,55 06 ARAGON -2,57
07 CASTILLA Y LEON 49.337.820,00 07 CASTILLA Y LEON 19,51 07 PAIiS VASCO -2,77
08 PAIS VASCO 44,.562.272,00 08 GALICIA 18,73 08 ASTURIAS -3,65
09 CASTILLA-LA MANCHA 30.806.172,00 09 ASTURIAS 18,32 09 MADRID -3,90
10 ILLES BALEARS 27.328.784,00 10 CANTABRIA 18,07 10 CATALUNA -3,90
1 MURCIA 23.376.458,00 1 CEUTA 17,60 1 ILLES BALEARS -4,52
12 ARAGON 20.081.838,00 12 CATALUNA 17,12 12 ANDALUCIA -4,78
13 ASTURIAS 19.695.278,00 13 MELILLA 17,05 13 MURCIA -5,06
14 EXTREMADURA 17.314.678,00 14 MURCIA 16,79 14 RIOJA, LA -5,27
15 CANTABRIA 10.349.152,00 15 NAVARRA 16,69 15 CEUTA -5,36
16 NAVARRA 10.112.436,00 16 EXTREMADURA 15,89 16 GALICIA -5,39
17 RIOJA, LA 7.905.090,00 17 CASTILLA-LA MANCHA 15,58 17 COM. VALENCIANA -5,50
18 CEUTA 1.348.358,00 18 ARAGON 15,49 18 CANARIAS -714
19 MELILLA 1.184.030,00 19 ANDALUCIA 15,19 19 MELILLA -10,71
20 CANAL INTERNET 2.141.630,00 20 CANAL INTERNET 20 CANAL INTERNET 55,07

| Para mas informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
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Plato del Sorteo de EuroMillones

Premios mas importantes de EuroMillones en Espaiia )

El premio
validado en Telde
tuvo un importe
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Sorteo Fecha Importe premio (€) Cat. Acert Poblacion agraciada
28/2007 13/07/07 56.945.074,00 2 1 TELDE (LAS PALMAS)
44/2007 02/11/07 41.136.124,00 i@ 1 VALL DE UXO (CASTELLON)
12/2007 23/03/07 41.023.864,00 i@ 1 GUIJUELO (SALAMANCA)
51/2007 21/12/07 27.716.872,00 i@ 1 LA LLAGOSTA (BARCELONA)
24/2007 15/06/07 26.938.896,00 i® 1 ALAQUAS (VALENCIA)
15/2007 13/04/07 15.000.000,00 18 1 BURGOS
39/2007 28/09/07 9.839.058,77 22 5 SABADELL (BARCELONA), LLINARS DEL VALLES (BARCELONA),

2 EN VIGO (PONTEVEDRA) Y SANTA CRUZ DE TENERIFE
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La Apuesta Deportiva

Las apuestas futbolisticas que comercializa Loterias y Apuestas del Estado comprenden
dos modalidades: La Quiniela, que cuenta con mas de 60 aios de historia, y El Quinigol.
La venta de este ejercicio en ambas apuestas sumo 557.351.302 euros y se repartieron

mas de 17 millones de premios por un importe de 305.118.147,53 euros.

La Quiniela
El Quinigol

En 2007 la provincia de Madrid fue lider en ventas de la Apues- “En 2007, la venta de las
ta Deportiva, con 97.083.675 euros, sequida de Barcelona, que

. : : Apuestas Deportivas sumo
superd los setenta millones. Los mayores incrementos se al-

canzaron en Tarragona (55,51%), Valladolid (31,98%) y Almeria 557.351.302 euros, un 13,68%
(23,71%) y el mayor gasto por habitante se registré en Ceuta,

o . o mas que el afio anterior”
con una inversion media de 32,51 euros per capita.

En cuanto a Comunidades Auténomas, Catalufa, Madrid y An-
dalucia encabezaron el listado de ventas, con unos resultados
de 99.073.477, 97.083.675y 77.968.036 euros respectivamente.
Los mayores incrementos se obtuvieron en Madrid (19,66%),
Cataluna (18,14%) y Castilla La-Mancha (17,37%), y en las Ciu-
dades Auténomas se registré el mayor gasto por habitante,
con inversiones de 32,51 en Ceuta y 19,25 euros en Melilla.
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La Apuesta Deportiva. Provincias en orden decreciente segun venta,

gasto por habitante e incremento sobre el aiio anterior »)

N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006

TOTAL 557.351.30200 M MEDIA 1233 |
01 MADRID 97.083.675,00 01 CEUTA 32,51 01 TARRAGONA 55,51
02 BARCELONA 70.042.395,00 02 TARRAGONA 20,52 02 VALLADOLID 31,98
03 VALENCIA 26.756.373,00 03 SALAMANCA 19,39 03 ALMERIA 23,71
04 ALICANTE 25.774.564,00 04 MELILLA 19,25 04 CUENCA 20,95
05 SEVILLA 16.829.257,00 05 MADRID 15,96 05 LEON 20,39
06 MALAGA 15.730.697,50 06 ZAMORA 15,25 06 MADRID 19,66
07 MURCIA 15.567.720,50 07 ALMERIA 14,80 07 GIRONA 19,02
08 TARRAGONA 15.550.971,50 08 AVILA 14,65 08 CIUDAD REAL 18,99
09 PALMAS, LAS 15.087.328,00 09 SORIA 14,49 09 GUADALAJARA 18,08
10 ILLES BALEARS 13.793.397,50 10 PALMAS, LAS 14,48 10 HUELVA 17,65
1 VIZCAYA 12.433.129,50 1 ALICANTE 14,12 1 RIOJA, LA 17,20
12 ZARAGOZA 11.690.137,50 12 VALLADOLID 14,00 12 GUIPUZCOA 17,12
13 STA. CRUZ TFE. 11.688.426,00 13 CASTELLON 13,94 13 ZAMORA 16,83
14 CApIZ 11.635.820,00 14 ILLES BALEARS 13,38 14 TOLEDO 16,13
15 CORUNA, A 10.904.860,00 15 GUIPUZCOA 13,21 15 JAEN 15,90
16 PONTEVEDRA 9.624.072,00 16 BARCELONA 13,13 16 ALICANTE 15,65
17 ALMERIA 9.568.077,00 17 LLEIDA 12,88 17 MALAGA 15,51
18 ASTURIAS 9.540.806,50 18 CACERES 12,85 18 ALBACETE 15,50
19 GUIPUZCOA 9.180.719,00 19 ZARAGOZA 12,54 19 CEUTA 15,11
20 GIRONA 8.146.159,50 20 TOLEDO 12,31 20 MURCIA 14,78
21 CASTELLON 7.992.460,00 21 CANTABRIA 12,12 21 PALENCIA 14,18
22 TOLEDO 7.876.151,50 22 SEGOVIA 11,96 22 VIZCAYA 13,22
23 VALLADOLID 7.304.332,00 23 STA. CRUZ TFE. 11,88 23 BARCELONA 12,89
24 CANTABRIA 6.943.950,50 24 ALAVA 11,66 24 SEGOVIA 11,97
25 GRANADA 6.868.383,50 25 LEON 11,59 25 ASTURIAS 11,86
26 NAVARRA 6.845.189,50 26 GIRONA 11,54 26 CACERES 11,60
27 SALAMANCA 6.813.113,00 27 NAVARRA 11,30 27 MELILLA 11,59
28 CORDOBA 6.051.726,00 28 MURCIA 11,18 28 GRANADA 11,32
29 JAEN 5.815.003,50 29 HUELVA 10,99 29 CORDOBA 11,08
30 LEON 5.767.005,50 30 GUADALAJARA 10,90 30 BADAJOZ 10,97
31 HUELVA 5.469.071,50 31 VIZCAYA 10,89 31 CASTELLON 10,84
32 BADAJOZ 5.345.143,50 32 BURGOS 10,89 32 ILLES BALEARS 10,37
33 LLEIDA 5.333.951,00 33 ALBACETE 10,83 33 SORIA 10,10
34 CACERES 5.288.065,00 34 RIOJA, LA 10,81 34 NAVARRA 9,79
35 CIUDAD REAL 5.128.043,50 35 CUENCA 10,78 35 PALMAS, LAS 9,46
36 ALBACETE 4.247.813,50 36 VALENCIA 10,76 36 STA.CRUZ TFE. 9,08
37 BURGOS 3.983.755,00 37 MALAGA 10,37 37 AVILA 9,00
38 ALAVA 3.561.441,50 38 PONTEVEDRA 10,16 38 CORUNA, A 8,96
39 LUGO 3.476.419,00 39 OURENSE 10,13 39 VALENCIA 8,75
40 OURENSE 3.413.034,50 40 HUESCA 10,06 40 CADIZ 7,92
41 RIOJA, LA 3.340.753,00 41 CIUDAD REAL 10,05 41 OURENSE 7,71
42 ZAMORA 3.008.411,00 42 TERUEL 9,96 42 BURGOS 7,59
43 CEUTA 2.490.353,00 43 LUGO 9,79 43 LLEIDA 7,32
44 AVILA 2.470.752,00 44 PALENCIA 9,73 44 HUESCA 6,04
45 GUADALAJARA 2.442.177,00 45 CADIZ 9,64 45 LUGO 4,96
46 CUENCA 2.278.052,50 46 CORUNA, A 9,63 46 ZARAGOZA 4,30
47 HUESCA 2.215.103,00 47 SEVILLA 9,10 47 ALAVA 4,01
48 SEGOVIA 1.906.245,00 48 ASTURIAS 8,88 48 TERUEL 1,15
49 PALENCIA 1.686.644,50 49 JAEN 8,75 49 SALAMANCA 0,78
50 TERUEL 1.435.287,00 50 BADA)JOZ 7,88 50 CANTABRIA 0,37
51 SORIA 1.356.389,50 51 GRANADA 7,77 51 SEVILLA -1,50
52 MELILLA 1.336.728,00 52 CORDOBA 7,64 52 PONTEVEDRA -1,99
53 CANAL INTERNET 1.231.767,50 53 CANAL INTERNET 53 CANAL INTERNET 90,63
-i--_:n'l Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
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“En Apuestas Deportivas, Catalufia, Madrid y
Andalucia encabezaron la lista de ventas

por Comunidades Auténomas”

La Apuesta Deportiva. Comunidades en orden decreciente segtin venta,

gasto por habitante e incremento sobre el aiio anterior »)

54

N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N9 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 557.351.302,00 W MEDIA 1233 |
01 CATALUNA 99.073.477,00 01 CEUTA 32,51 01 MADRID 19,66
02 MADRID 97.083.675,00 02 MELILLA 19,25 02 CATALUNA 18,14
03 ANDALUCIA 77.968.036,00 03 MADRID 15,96 03 CASTILLA-LA MANCHA 17,37
04 COM. VALENCIANA 60.523.397,00 04 CATALUNA 13,74 04 RIOJA, LA 17,20
05 CASTILLA Y LEON 34.296.647,50 05 CASTILLA Y LEON 13,56 05 CEUTA 15,11
06 GALICIA 27.418.385,50 06 ILLES BALEARS 13,38 06 MURCIA 14,78
07 CANARIAS 26.775.754,00 07 CANARIAS 13,22 07 CASTILLA Y LEON 14,17
08 PAIS VASCO 25.175.290,00 08 COM. VALENCIANA 12,39 08 PAIS VASCO 13,18
09 CASTILLA-LA MANCHA 21.972.238,00 09 CANTABRIA 12,12 09 COM. VALENCIANA 11,87
10 MURCIA 15.567.720,50 10 ARAGON 11,83 10 ASTURIAS 11,86
1  ARAGON 15.340.527,50 11 PAIS VASCO 11,75 1 MELILLA 11,59
12 ILLES BALEARS 13.793.397,50 12 NAVARRA 11,30 12 EXTREMADURA 11,28
13 EXTREMADURA 10.633.208,50 13 MURCIA 11,18 13 ANDALUCIA 10,59
14 ASTURIAS 9.540.806,50 14 CASTILLA-LA MANCHA 1,11 14 ILLES BALEARS 10,37
15 CANTABRIA 6.943.950,50 15 RIOJA, LA 10,81 15 NAVARRA 9,79
16 NAVARRA 6.845.189,50 16 GALICIA 9,89 16 CANARIAS 9,29
17 RIOJA, LA 3.340.753,00 17 EXTREMADURA 9,76 17 ARAGON 4,24
18 CEUTA 2.490.353,00 18 ANDALUCIA 9,67 18 GALICIA 4,22
19 MELILLA 1.336.728,00 19 ASTURIAS 8,88 19 CANTABRIA 0,37
20 CANAL INTERNET 1.231.767,50 20 CANAL INTERNET 20 CANAL INTERNET 90,63

| Para mas informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
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La Quiniela

Durante 2007 se celebraron 46 jornadas de La Quiniela, tres mas que el aiho

% anterior. En total, se repartieron mas de dieciséis millones de premios por

un importe cercano a los trescientos millones de euros. Lo mas destacado

de este periodo fue, sin duda, el importante incremento en la cifra de ventas de

este juego, que ascendio un 13,97% con respecto al 2006.

La Quiniela
El Quinigol

A excepcion de Sevilla y Pontevedra, durante el
2007 las ventas de La Quiniela aumentaron en
todas las provincias del territorio nacional. Ta-
rragona y Valladolid fueron las que obtuvieron
los incrementos mas notables, con aumentos
de un 56,23% y un 32,33% respectivamente.

Como viene siendo habitual, Madrid y Barce-
lona fueron lideres en ventas de este juego,
con resultados de 95.554.380 y 68.943.508
euros cada una de ellas. En cuanto al gasto
por habitante, los ciudadanos de Ceuta fue-

ron los que mas invirtieron (32,32 euros per

capita) sequidos por los tarraconenses, que
destinaron una media de 20,37 euros.

En la tabla de ventas por Comunidades ob-
servamos que Cataluna encabeza la clasifica-
cion, con una cifra anual de 97.643.430 euros,
seguida de cerca por la Comunidad de Madrid,
que obtuvo un resultado de 95.554.380 euros.
Andalucia y la Comunidad Valenciana ocupan
el tercer y el cuarto puesto, con 76.177.676 y
59.424.021 euros respectivamente.

Loterias y Apuestas del Estado
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La Quiniela. Provincias en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el aiio anterior »)

N° de orden Ventas N° de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 547.244.13000 M MEDIA 1211 |
01 MADRID 95.554.380,00 01 CEUTA 32,32 01 TARRAGONA 56,23
02 BARCELONA 68.943.508,00 02 TARRAGONA 20,37 02 VALLADOLID 32,33
03 VALENCIA 26.141.484,00 03 SALAMANCA 19,11 03 ALMERIA 23,70
04 ALICANTE 25.416.750,00 04 MELILLA 19,05 04 CUENCA 21,99
05 SEVILLA 16.436.495,00 05 MADRID 15,71 05 LEON 20,72
06 TARRAGONA 15.438.871,50 06 ZAMORA 15,00 06 MADRID 20,00
07 MALAGA 15.382.437,50 07 ALMERIA 14,49 07 CIUDAD REAL 19,38
08 MURCIA 15.298.819,50 08 AVILA 14,35 08 GIRONA 18,83
09 PALMAS, LAS 14.704.850,00 09 SORIA 14,26 09 GUADALAJARA 18,46
10 ILLES BALEARS 13.532.203,50 10 PALMAS, LAS 14,11 10 HUELVA 18,13
1 VIZCAYA 12.189.226,50 11 ALICANTE 13,92 1 GUIPUZCOA 17,67
12 ZARAGOZA 11.507.248,50 12 VALLADOLID 13,73 12 RIOJA, LA 17,53
13 STA.CRUZ TFE. 11.453.901,00 13 CASTELLON 13,72 13 TOLEDO 17,15
14 CADIZ 11.330.448,00 14 ILLES BALEARS 13,13 14 ZAMORA 16,99
15 CORUNA, A 10.674.578,00 15 GUIPUZCOA 13,02 15 ALBACETE 16,47
16 PONTEVEDRA 9.438.423,00 16 BARCELONA 12,93 16 ALICANTE 16,00
17 ALMERIA 9.372.945,00 17 LLEIDA 12,69 17 JAEN 16,00
18 ASTURIAS 9.332.472,50 18 CACERES 12,62 18 MALAGA 15,93
19 GUIPUZCOA 9.047.498,00 19 ZARAGOZA 12,34 19 CEUTA 15,46
20 GIRONA 8.008.356,50 20 TOLEDO 12,13 20 MURCIA 15,17
21 CASTELLON 7.865.787,00 21 CANTABRIA 11,91 21 PALENCIA 14,48
22 TOLEDO 7.758.098,50 22 SEGOVIA 11,68 22 VIZCAYA 13,45
23 VALLADOLID 7.164.098,00 23 STA. CRUZ TFE. 11,64 23 BARCELONA 13,28
24 CANTABRIA 6.824.505,50 24 ALAVA 11,51 24 ASTURIAS 12,26
25 NAVARRA 6.735.118,50 25 GIRONA 11,34 25 SEGOVIA 11,93
26 SALAMANCA 6.712.697,00 26 LEON 11,31 26 CACERES 11,83
27 GRANADA 6.703.376,50 27 NAVARRA 11,12 27 MELILLA 11,72
28 CORDOBA 5.944.903,00 28 MURCIA 10,99 28 CORDOBA 11,56
29 JAEN 5.711.221,50 29 GUADALAJARA 10,72 29 GRANADA 11,32
30 LEON 5.626.096,50 30 VIZCAYA 10,68 30 CASTELLON 11,21
31 HUELVA 5.295.849,50 31 BURGOS 10,66 31 ILLES BALEARS 10,35
32 LLEIDA 5.252.694,00 32 HUELVA 10,64 32 NAVARRA 10,16
33 CACERES 5.193.875,00 33 RIOJA, LA 10,63 33 SORIA 10,12
34 BADAJOZ 5.163.889,50 34 ALBACETE 10,59 34 AVILA 10,00
35 CIUDAD REAL 5.032.489,50 35 CUENCA 10,56 35 BADAJOZ 9,83
36 ALBACETE 4.153.528,50 36 VALENCIA 10,51 36 STA.CRUZ TFE. 9,48
37 BURGOS 3.900.384,00 37 MALAGA 10,14 37 PALMAS, LAS 9,46
38 ALAVA 3.514.324,50 38 PONTEVEDRA 9,96 38 CORUNA, A 9,02
39 LUGO 3.423.381,00 39 OURENSE 9,95 39 VALENCIA 8,85
40 OURENSE 3.353.556,50 40 CIUDAD REAL 9,87 40 CADIZ 8,17
41 RIOJA, LA 3.283.984,00 41 HUESCA 9,83 41 OURENSE 7,88
42 ZAMORA 2.957.698,00 42 TERUEL 9,81 42 BURGOS 7,69
43 CEUTA 2.475.607,00 43 LUGO 9,64 43 LLEIDA 7,64
44 AVILA 2.419.343,00 44 PALENCIA 9,56 44 HUESCA 5,50
45 GUADALAJARA 2.401.571,00 45 CORUNA, A 9,42 45 LUGO 5,10
46 CUENCA 2.232.790,50 46 CADIZ 9,38 46 ZARAGOZA 4,83
47 HUESCA 2.163.888,00 47 SEVILLA 8,89 47 ALAVA 4,22
48 SEGOVIA 1.860.656,00 48 ASTURIAS 8,68 48 TERUEL 1,47
49 PALENCIA 1.656.428,50 49 JAEN 8,59 49 SALAMANCA 0,81
50 TERUEL 1.413.691,00 50 BADAJOZ 7,61 50 CANTABRIA 0,49
51 SORIA 1.334.632,50 51 GRANADA 7,58 51 SEVILLA -1,38
52 MELILLA 1.322.762,00 52 CORDOBA 7,50 52 PONTEVEDRA -1,85
53 CANAL INTERNET 1.186.308,50 53 CANAL INTERNET 53 CANAL INTERNET 90,15
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| Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
o

Memoria ‘07



ApuestasDeportivas

“En 2007 hay que destacar el importante crecimiento de
La Quiniela, cuyas ventas se incrementaron un 13,97% con

respecto al ejercicio anterior”

La Quiniela. Comunidades en orden decreciente segun venta,

gasto por habitante e incremento sobre el afio anterior )

N© de orden Ventas N© de orden Gastopor  N° de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 547.244.130,00 M MEDIA 1211
01 CATALUNA 97.643.430,00 01 CEUTA 32,32 01 MADRID 20,00
02 MADRID 95.554.380,00 02 MELILLA 19,05 02 CATALUNA 18,56
03 ANDALUCIA 76.177.676,00 03 MADRID 15,71 03 CASTILLA-LA MANCHA 18,16
04 COM. VALENCIANA 59.424.021,00 04 CATALUNA 13,54 04 RIOJA, LA 17,53
05 CASTILLA Y LEON 33.632.033,50 05 CASTILLA Y LEON 13,30 05 CEUTA 15,46
06 GALICIA 26.889.938,50 06 ILLES BALEARS 13,13 06 MURCIA 15,17
07 CANARIAS 26.158.751,00 07 CANARIAS 12,91 07 CASTILLA Y LEON 14,38
08 PAIS VASCO 24.751.049,00 08 COM. VALENCIANA 12,16 08 PAIS VASCO 13,51
09 CASTILLA-LA MANCHA 21.578.478,00 09 CANTABRIA 11,91 09 ASTURIAS 12,26
10 MURCIA 15.298.819,50 10 ARAGON 11,63 10 COM.VALENCIANA 12,12
1 ARAGON 15.084.827,50 11 PAIS VASCO 11,56 1 MELILLA 11,72
12 ILLES BALEARS 13.532.203,50 12 NAVARRA 11,12 12 EXTREMADURA 10,82
13 EXTREMADURA 10.357.764,50 13 MURCIA 10,99 13 ANDALUCIA 10,81
14 ASTURIAS 9.332.472,50 14 CASTILLA-LA MANCHA 10,91 14 ILLES BALEARS 10,35
15 CANTABRIA 6.824.505,50 15 RIOJA, LA 10,63 15 NAVARRA 10,16
16  NAVARRA 6.735.118,50 16 GALICIA 9,70 16 CANARIAS 9,47
17 RIOJA, LA 3.283.984,00 17 EXTREMADURA 9,50 17 ARAGON 4,60
18 CEUTA 2.475.607,00 18 ANDALUCIA 9,45 18 GALICIA 4,33
19 MELILLA 1.322.762,00 19 ASTURIAS 8,68 19 CANTABRIA 0,49
20 CANAL INTERNET 1.186.308,50 20 CANAL INTERNET ---- 20 CANAL INTERNET 90,15

El premio mdas importante del ano, dotado
con 6.262.679,28 euros, se entregd en Maja-
dahonda (Madrid) y correspondié a un Pleno
al 15 de la jornada 292. Los siguientes en
cuantia se repartieron en Aranda de Duero
(Burgos) y Collado Villalba (Madrid), con im-
portes de 2.293.336,16 y 2.023.015,28 euros,

| Para maés informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.

respectivamente.
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en Majadahgnda (Madrid) 5,000,099
Correspond\o a una
apuesta reducida premiada 4.000.00g
con mas de seis millones '
de euros 3.000.009
2,000,009
1.000.0gg
| l
D
© >
\Q QO A
a@ ®°® s NG
& © N ov @
& W W ° S & ®
N O N\ Q&
Q{b\ @&a bo*\\ g&v%\@% 2 > y NS
v&\\ 0\\% \\& \{9\ @@é R
C Q’&z L Q’Z}'
PN
<
D LQS
\Q)’Z)
Jornada Fecha  Categoria Importe premio (€) Acertantes Poblacion agraciada
29 18/03/07 12Y P-15 6.262.679,28 1
17 25/11/07 12Y P-15 2.293.336,16 1
20 14/01/07 13Y P-15 2.023.015,28 1
26 25/02/07 13Y P-15 1.929.716,25 1
2 02/09/07 12Y P-15 1.779.770,33 2
9 14/10/07 12Y P-15 1.773.977,48 1
19 02/12/07 18 1.542.363,06 1
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El Quinigol

El Quinigol celebro en 2007 un total de 56 jornadas, tres mas que en 2006.

A lo largo de todo el aino se repartieron mas de un millon de premios por un

importe total de 5.507.003,53 euros.

La Quiniela
El Quinigol

7] [€]

Madrid, Barcelona y Valencia encabezan la
lista de ventas en este juego, con unos resul-
tados de 1.529.295, 1.098.887 y 614.889 euros
respectivamente. Por otro lado, las provincias
con mayores incrementos fueron Badajoz
(57,65%), Huesca (35,17%) y Girona (31,84%).
Los habitantes de Las Palmas y Huelva fue-
ron los que mas gastaron en este juego, con
una inversién per capita de 0,37 y 0,35 euros
en cada caso.

En lo que a Comunidades Autonomas se refie-
re, fueron cuatro las que superaron el millon
de euros de ventas. En la cabeza del ranking se
sitia Andalucia (1.790.360 euros), seguida de
Madrid (1.529.295 euros), Catalufia (1.430.047
euros) y la Comunidad Valenciana (1.099.376

euros). Como también se aprecia en la tabla
de Comunidades, Extremadura e Illes Balears
aumentaron considerablemente sus ventas
con respecto al afo anterior, con alzas del
31,94% y el 11,52% respectivamente.

Extremadura e Illes Balears
fueron las Comunidades
donde mas aumentaron las
ventas de El Quinigol con

respecto a 2006

Loterias y Apuestas del Estado 59




ApuestasDeportivas

El Quinigol. Provincias en orden decreciente segtin venta,
gasto por habitante e incremento sobre el aiio anterior »)

N° de orden Ventas N° de orden Gastopor N9 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 10.107.172,00 | MEDIA 0,22 |
01 MADRID 1.529.295,00 01 PALMAS, LAS 0,37 01 BADAJOZ 57,65
02 BARCELONA 1.098.887,00 02 HUELVA 0,35 02 HUESCA 35,17
03 VALENCIA 614.889,00 03 ALMERIA 0,30 03 GIRONA 31,84
04 SEVILLA 392.762,00 04 AVILA 0,30 04 ALMERIA 24,20
05 PALMAS, LAS 382.478,00 05 SALAMANCA 0,29 05 VALLADOLID 16,26
06 ALICANTE 357.814,00 06 SEGOVIA 0,29 06 SEGOVIA 13,67
07 MALAGA 348.260,00 07 LEON 0,28 07 ILLES BALEARS 11,52
08 CADIZ 305.372,00 08 BADAJOZ 0,27 08 GRANADA 11,22
09 MURCIA 268.901,00 09 VALLADOLID 0,27 09 JAEN 10,81
10 ILLES BALEARS 261.194,00 10 ZAMORA 0,26 10 PALMAS, LAS 9,31
1 VIZCAYA 243.903,00 11 MADRID 0,25 1 SORIA 8,72
12 STA.CRUZ TFE. 234.525,00 12 VALENCIA 0,25 12 ZAMORA 8,53
13 CORUNA, A 230.282,00 13 CADIZ 0,25 13 LEON 8,45
14 ASTURIAS 208.334,00 14 ILLES BALEARS 0,25 14 CORUNA, A 6,11
15 ALMERIA 195.132,00 15 STA. CRUZ TFE. 0,24 15 HUELVA 4,59
16 PONTEVEDRA 185.649,00 16 ALBACETE 0,24 16 VALENCIA 4,29
17 ZARAGOZA 182.889,00 17 MALAGA 0,23 17 BURGOS 3,19
18 BADAJOZ 181.254,00 18 CACERES 0,23 18 VIZCAYA 2,98
19 HUELVA 173.222,00 19 BURGOS 0,23 19 MADRID 1,70
20 GRANADA 165.007,00 20 HUESCA 0,23 20 CIUDAD REAL 1,66
21 LEON 140.909,00 21 SORIA 0,23 21 RIOJA, LA 0,99
22 VALLADOLID 140.234,00 22 CASTELLON 0,22 22 CACERES 0,42
23 GIRONA 137.803,00 23 BARCELONA 0,21 23 MELILLA 0,19
24 GUIPUZCOA 133.221,00 24 SEVILLA 0,21 24 PALENCIA 0,14
25 CASTELLON 126.673,00 25 VIZCAYA 0,21 25 MALAGA -0,54
26 CANTABRIA 119.445,00 26 CANTABRIA 0,21 26 CADIZ -0,76
27 TOLEDO 118.053,00 27 CUENCA 0,21 27 GUADALAJARA -0,76
28 TARRAGONA 112.100,00 28 ALICANTE 0,20 28 SALAMANCA -0,97
29 NAVARRA 110.071,00 29 CORUNA, A 0,20 29 OURENSE -1,37
30 CORDOBA 106.823,00 30 PONTEVEDRA 0,20 30 ASTURIAS -3,26
31 JAEN 103.782,00 31 ZARAGOZA 0,20 31 LUGO -3,26
32 SALAMANCA 100.416,00 32 GIRONA 0,20 32 MURCIA -3,67
33 CIUDAD REAL 95.554,00 33 LLEIDA 0,20 33 TARRAGONA 4,77
34 ALBACETE 94.285,00 34 MELILLA 0,20 34 ALICANTE -5,06
35 CACERES 94.190,00 35 MURCIA 0,19 35 CANTABRIA -5,80
36 BURGOS 83.371,00 36 ASTURIAS 0,19 36 SEVILLA -6,17
37 LLEIDA 81.257,00 37 GRANADA 0,19 37 STA. CRUZ TFE. -7,09
38 OURENSE 59.478,00 38 GUIPUZCOA 0,19 38 BARCELONA -7,19
39 RIOJA, LA 56.769,00 39 CIUDAD REAL 0,19 39 CASTELLON -8,15
40 LUGO 53.038,00 40 CEUTA 0,19 40 PONTEVEDRA -8,54
41 AVILA 51.409,00 41 TOLEDO 0,18 41 NAVARRA -9,08
42 HUESCA 51.215,00 42 NAVARRA 0,18 42 ALAVA 9,62
43 ZAMORA 50.713,00 43 OURENSE 0,18 43 LLEIDA -10,01
44 ALAVA 47.117,00 44 RIOJA, LA 0,18 44 CORDOBA -10,37
45 SEGOVIA 45.589,00 45 GUADALAJARA 0,18 45 GUIPUZCOA -11,21
46 CUENCA 45.262,00 46 PALENCIA 0,17 46 CUENCA -14,99
47 GUADALAJARA 40.606,00 47 JAEN 0,16 47 ALBACETE -15,48
48 PALENCIA 30.216,00 48 TARRAGONA 0,15 48 TERUEL -16,14
49 SORIA 21.757,00 49 LUGO 0,15 49 ZARAGOZA -20,90
50 TERUEL 21.596,00 50 ALAVA 0,15 50 AVILA -23,72
51 CEUTA 14.746,00 51 TERUEL 0,15 51 CEUTA -23,79
52 MELILLA 13.966,00 52 CORDOBA 0,13 52 TOLEDO -26,14
53 CANAL INTERNET 45.459,00 53 CANAL INTERNET 53 CANAL INTERNET 104,20

| Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
o
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El Quinigol. Comunidades en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el aiio anterior »)

N° de orden Ventas N° de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 10.107.172,00 | MEDIA 0,22 |
01 ANDALUCIA 1.790.360,00 01 CANARIAS 0,30 01 EXTREMADURA 31,94
02 MADRID 1.529.295,00 02 CASTILLA Y LEON 0,26 02 ILLES BALEARS 11,52
03 CATALUNA 1.430.047,00 03 MADRID 0,25 03 CASTILLA Y LEON 4,31
04 COM. VALENCIANA 1.099.376,00 04 EXTREMADURA 0,25 04 CANARIAS 2,44
05 CASTILLA Y LEON 664.614,00 05 ILLES BALEARS 0,25 05 ANDALUCIA 1,70
06 CANARIAS 617.003,00 06 COM. VALENCIANA 0,23 06 MADRID 1,70
07 GALICIA 528.447,00 07 ANDALUCIA 0,22 07 RIOJA, LA 0,99
08 PAIS VASCO 424.241,00 08 CANTABRIA 0,21 08 MELILLA 0,19
09 CASTILLA-LA MANCHA 393.760,00 09 CATALUNA 0,20 09 COM.VALENCIANA  -0,45
10 EXTREMADURA 275.444,00 10 PAiS VASCO 0,20 10 GALICIA 1,25
1  MURCIA 268.901,00 11 CASTILLA-LA MANCHA 0,20 11 ASTURIAS -3,26
12 ILLES BALEARS 261.194,00 12 ARAGON 0,20 12 PAIS VASCO -3,36
13 ARAGON 255.700,00 13 MELILLA 0,20 13 MURCIA -3,67
14 ASTURIAS 208.334,00 14 GALICIA 0,19 14 CATALUNA 4,45
15 CANTABRIA 119.445,00 15 MURCIA 0,19 15 CANTABRIA -5,80
16 NAVARRA 110.071,00 16 ASTURIAS 0,19 16 NAVARRA -9,08
17 RIOJA, LA 56.769,00 17 CEUTA 0,19 17 ARAGON -13,27
18 CEUTA 14.746,00 18 NAVARRA 0,18 18 CASTILLA-LA MANCHA - 14,31
19 MELILLA 13.966,00 19 RIOJA, LA 0,18 19 CEUTA -23,79
20 CANAL INTERNET 45.459,00 20 CANAL INTERNET 20 CANAL INTERNET 104,20

| Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.

-

Premios mas importantes de El Quinigol )

300.009
250.000
200,000
150.000 ¢ Aligual que en La
Quiniela, el premio mas
100.009 importante del afo de
i esta apuesta se validé en
Zaragoza
50.000
0
Jornada Fecha Importe premio (€) Acertantes Poblacion agraciada
20 18/11/07 275.968,90 1 ZARAGOZA
42 22/04/07 156.197,20 2 PUNTA UMBRIA (HUELVA) E INGENIO (LAS PALMAS)
49 06/06/07 139.238,70 1 JAEN
5 16/09/07 112.127,00 1 TORREVIEJA (ALICANTE)
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La Apuesta Hipica

LAE comercializa desde 2005 dos modalidades de la Apuesta Hipica: Lototurf, de resultado
basicamente aleatorio, y Quintuple Plus, mas especializada, dirigida a los aficionados de las

carreras de caballos. En 2007 se celebraron 64 jornadas de cada uno de estos juegos.

Lototurf
Quintuple Plus

[Z]

Con el fin de incentivar las ventas, LAE introdujo en 2007 va- “Madrid, al igual que el afo
rias modificaciones en estas dos apuestas, que entraron en

_ _ _ _ anterior, consiguié mas
vigor el 16 de septiembre. La nueva normativa, publicada en ’ 8

el BOE del 3 de agosto, no afectaba de forma sustancial a de un tercio de la venta

la mecanica de estos juegos, pero si aumentaba la oferta de anual enla Apuesta Hipica”
premios de ambas modalidades. Asi, en Lototurf se estable-

cié un bote minimo garantizado de un millén de euros y para
Quintuple Plus se creé el “Plusbote”, sustentado con el 10%
de la venta de cada jornada.

En total, las ventas de ambas apuestas alcanzaron la cifra de
17.908.296 euros, lo que supuso un 8,53% de incremento con
respecto al 2006. Madrid, al igual que el ano anterior, obtuvo
mas de un tercio de la venta anual en la Apuesta Hipica.
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La Apuesta Hipica. Provincias en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el afo anterior ))

N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 17.908.296,00
01 MADRID 6.361.377,00 01 MADRID 1,05 01 MELILLA 82,26
02 VALENCIA 965.681,00 02 SEGOVIA 0,77 02 SEGOVIA 50,29
03 BARCELONA 825.749,00 03 CUENCA 0,76 03 OURENSE 44,99
04 PALMAS, LAS 649.458,00 04 PALMAS, LAS 0,62 04 HUESCA 36,38
05 ALICANTE 627.522,00 05 STA. CRUZ TFE. 0,62 05 STA. CRUZ TFE. 22,21
06 STA.CRUZ TFE. 614.315,00 06 HUESCA 0,58 06 GUADALAJARA 21,41
07 SEVILLA 433.663,00 07 MELILLA 0,55 07 ALBACETE 20,89
08 MALAGA 411.750,00 08 OURENSE 0,53 08 PALMAS, LAS 20,43
09 MURCIA 379.171,00 09 ZAMORA 0,48 09 SORIA 18,02
10 CADIZ 350.194,00 10 CACERES 0,47 10 MADRID 17,65
1 ASTURIAS 347.639,00 1 AviLA 0,46 T HUELVA 15,23
12 CORUNA, A 345.124,00 12 GUIPUZCOA 0,44 12 PONTEVEDRA 15,05
13 PONTEVEDRA 322.159,00 13 SALAMANCA 0,42 13 CANTABRIA 12,76
14 GUIPUZCOA 304.479,00 14 CANTABRIA 0,41 14 VALLADOLID 12,32
15  ILLES BALEARS 236.006,00 15 GUADALAJARA 0,40 15 ZAMORA 11,95
16 CANTABRIA 232.834,00 16 VALENCIA 0,39 16 CORDOBA 11,24
17 ZARAGOZA 231.056,00 17 RIOJA, LA 0,37 17 SALAMANCA 974
18 TOLEDO 202.731,00 18 ALBACETE 0,36 18 CORUNA, A 9,17
19 CACERES 194.282,00 19 ALICANTE 0,34 19 VALENCIA 8,73
20 VIZCAYA 190.881,00 20 PONTEVEDRA 0,34 20 CIUDAD REAL 8,26
21 BADAJOZ 180.919,00 21 ASTURIAS 0,32 21 TOLEDO 6,87
22 CASTELLON 180.454,00 22 TOLEDO 0,32 22 LEON 6,64
23 OURENSE 177.829,00 23 HUELVA 0,32 23 LLEIDA 5,20
24 GRANADA 177.444,00 24 CASTELLON 0,31 24 CADIZ 3,60
25 CORDOBA 165.908,00 25 CORUNA, A 0,30 25 RIOJA, LA 2,86
26 CUENCA 160.480,00 26 CIUDAD REAL 0,30 26 CUENCA 2,43
27 HUELVA 157.117,00 27 SORIA 0,30 27 BURGOS 1,29
28 ALMERIA 153.675,00 28 CADIZ 0,29 28 ASTURIAS 0,88
29 CIUDAD REAL 151.580,00 29 LEON 0,29 29 CACERES 0,88
30 SALAMANCA 147.013,00 30 CEUTA 0,29 30 NAVARRA 0,38
31 LEON 145.535,00 31 MALAGA 0,27 31 BADAJOZ -0,10
32 VALLADOLID 142.838,00 32 MURCIA 0,27 32 PALENCIA -0,38
33 NAVARRA 142.476,00 33 BADAJOZ 0,27 33 ALAVA -0,45
34 ALBACETE 142.074,00 34 VALLADOLID 0,27 34 ILLES BALEARS -0,60
35 HUESCA 127.298,00 35 LLEIDA 0,26 35 BARCELONA -1,19
36 TARRAGONA 126.231,00 36 LUGO 0,26 36 TARRAGONA -1,32
37 SEGOVIA 123.222,00 37 ZARAGOZA 0,25 37 ALMERIA -2,19
38 RIOJA, LA 113.453,00 38 ALMERIA 0,24 38 TERUEL -3,25
39 LLEIDA 107.174,00 39 NAVARRA 0,24 39 JAEN -3,66
40 GIRONA 104.599,00 40 BURGOS 0,24 40 MURCIA -4,29
41 JAEN 99.915,00 41 SEVILLA 0,23 41 GUIPUZCOA -4,41
42 ZAMORA 94.348,00 42 ILLES BALEARS 0,23 42 MALAGA -5,07
43 LUGO 93.427,00 43 PALENCIA 0,23 43 CASTELLON -5,27
44 GUADALAJARA 90.414,00 44 CORDOBA 0,21 44 GRANADA -5,83
45 BURGOS 86.458,00 45 GRANADA 0,20 45 AVILA -6,18
46 AVILA 77.969,00 46 TERUEL 0,20 46 LUGO -7,01
47 ALAVA 55.874,00 47 ALAVA 0,18 47 ALICANTE -8,16
48 PALENCIA 39.604,00 48 VIZCAYA 0,17 48 SEVILLA -8,78
49 MELILLA 37.969,00 49 TARRAGONA 0,17 49 GIRONA -10,35
50 TERUEL 28.920,00 50 BARCELONA 0,15 50 CEUTA -10,66
51 SORIA 27.837,00 51 GIRONA 0,15 51 VIZCAYA -10,69
52 CEUTA 22.171,00 52 JAEN 0,15 52 ZARAGOZA -12,40

“| Para mas informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
o
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“LAE introdujo en septiembre de 2007 modificaciones en
la normativa de la Apuesta Hipica con el fin de incentivar
las ventas”

La Apuesta Hipica. Comunidades en orden decreciente segtn venta,

gasto por habitante e incremento sobre el aiio anterior )
N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N©° de orden % incremento
habitante 2007/2006

TOTAL 17.908.296,00
01 MADRID 6.361.377,00 01 MADRID 1,05 01 MELILLA 82,26
02 ANDALUCIA 1.949.666,00 02 CANARIAS 0,62 02 CANARIAS 21,29

03 COM. VALENCIANA 1.773.657,00 03 MELILLA 0,55 03 MADRID 17,65
04 CANARIAS 1.263.773,00 04 CANTABRIA 0,41 04 GALICIA 14,56

05 CATALUNA 1.163.753,00 05 CASTILLA-LA MANCHA 0,38 05 CANTABRIA 12,76
06 GALICIA 938.539,00 06 RIOJA, LA 0,37 06 CASTILLA Y LEON 11,20

07 CASTILLA Y LEON 884.824,00 07 COM. VALENCIANA 036 07 CASTILLA-LA MANCHA 10,16

08 CASTILLA-LA MANCHA 747.279,00 08 CASTILLA Y LEON 0,35 08 RIOJA, LA 2,86

09 PAIS VASCO 551.234,00 09 GALICIA 0,34 09 ASTURIAS 0,88

10 ARAGON 387.274,00 10 EXTREMADURA 0,34 10 COM. VALENCIANA 0,67

T MURCIA 379.171,00 T ASTURIAS 032 1 EXTREMADURA 0,40

12 EXTREMADURA 375.201,00 12 ARAGON 0,30 12 NAVARRA 0,38

13 ASTURIAS 347.639,00 13 CEUTA 0,29 13 ARAGON 0,07
14 ILLES BALEARS 236.006,00 14 MURCIA 0,27 14 ILLES BALEARS -0,60

15 CANTABRIA 232.834,00 15 PAIS VASCO 0.26 15 CATALUNA -1,56
16 NAVARRA 142.476,00 16 ANDALUCIA 0,24 16 ANDALUCIA -1,63

17 RIOJA, LA 113.453,00 17 NAVARRA 0,24 17 MURCIA -4,29
18  MELILLA 37.969,00 18 ILLES BALEARS 0,23 18 PAIS VASCO -6,31

19 CEUTA 22.171,00 19 CATALUNA 016 19 CEUTA -10,66

| Para mas informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
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Lototurf es una modalidad de la Apuesta Hipica de resultado mayoritariamente

aleatorio, ya que seis de los nimeros de la combinacion ganadora se obtienen

por sorteo, mientras que el séptimo depende del resultado del caballo ganador

de la 42 carrera.

En 2007 la venta total obtenida con este juego
fue de 10.129.547 euros y un ano mas, Ma-
drid fue la Comunidad lider de ventas, con
1.763.785 euros. Por otro lado, los habitantes
de Cuenca y Melilla fueron los que mas invir-
tieron en este juego, superando los 0,50 euros
de media. También es destacable la evolucion
que experimentaron las ventas en la ciudad

autonoma de Melilla, con un incremento del
94,85% en relacion con el resultado del 2006.

En Lototurf, los premios mas destacados del afo
fueron de segunda categoria: en Torre del Mar
(Mélaga) un acertante obtuvo 14.710,29 euros en
octubre y otro afortunado de Villarreal (Caste-
ll6n) percibié 13.876,73 euros en diciembre.
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Lototurf. Provincias en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el afio anterior ))

N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 10.129.547,00 W MEDIA 0,22 |
01 MADRID 1.763.785,00 01 CUENCA 0,53 01 MELILLA 94,85
02 VALENCIA 605.906,00 02 MELILLA 0,52 02 OURENSE 57,13
03 BARCELONA 548.714,00 03 HUESCA 0,50 03 SEGOVIA 41,70
04 PALMAS, LAS 488.336,00 04 SEGOVIA 0,49 04 HUESCA 39,74
05 STA. CRUZ TFE. 463.498,00 05 PALMAS, LAS 0,47 05 ALBACETE 31,87
06 ALICANTE 438.555,00 06 STA. CRUZ TFE. 0,47 06 STA. CRUZ TFE. 30,34
07 MALAGA 313.177,00 07 OURENSE 0,44 07 GUADALAJARA 26,62
08 MURCIA 303.744,00 08 CACERES 0,38 08 VALLADOLID 25,20
09 SEVILLA 278.559,00 09 ZAMORA 0,38 09 PALMAS, LAS 20,06
10 CADIZ 260.259,00 10 GUADALAJARA 0,33 10 PONTEVEDRA 19,79
1 ASTURIAS 255.645,00 1 ALBACETE 0,32 T ZAMORA 17,22
12 PONTEVEDRA 249.537,00 12 MADRID 0,29 12 LEON 16,95
13 CORUNA, A 248.962,00 13 SALAMANCA 0,28 13 SORIA 15,52
14 ZARAGOZA 171.140,00 14 AVILA 0,27 14 MADRID 14,98
15  ILLES BALEARS 166.993,00 15 PONTEVEDRA 0,26 15 CIUDAD REAL 14,70
16 CACERES 157.364,00 16 RIOJA, LA 0,26 16 BURGOS 12,62
17 GUIPUZCOA 148.122,00 17 VALENCIA 0,24 17 CORUNA, A 12,57
18 OURENSE 147.835,00 18 ALICANTE 0,24 18 CUENCA 12,53
19 VIZCAYA 147.069,00 19 ASTURIAS 0,24 19 VALENCIA 11,90
20 TOLEDO 144.166,00 20 CASTELLON 0,24 20 TERUEL 11,44
21 GRANADA 141.372,00 21 CIUDAD REAL 0,24 21 ALMERIA 11,11
22 CASTELLON 139.519,00 22 TOLEDO 0,23 22 SALAMANCA 10,62
23 BADAJOZ 133.389,00 23 CANTABRIA 0,23 23 GUIPUZCOA 10,42
24 CORDOBA 130.046,00 24 VALLADOLID 0,23 24 SEVILLA 10,19
25 CANTABRIA 128.904,00 25 HUELVA 0,23 25 ALAVA 8,66
26 ALBACETE 124.530,00 26 LEON 0,23 26 MALAGA 7,55
27 CIUDAD REAL 123.080,00 27 CEUTA 0,23 27 AVILA 6,89
28 VALLADOLID 118.539,00 28 MURCIA 0,22 28 CORDOBA 6,30
29 ALMERIA 117.309,00 29 CADIZ 0,22 29 HUELVA 5,59
30 HUELVA 116.077,00 30 CORUNA, A 0,22 30 CASTELLON 5,36
31 NAVARRA 114.552,00 31 MALAGA 0,21 31 CADIZ 4,84
32 CUENCA 112.703,00 32 GUIPUZCOA 0,21 32 TOLEDO 4,72
33 LEON 112.389,00 33 LUGO 0,21 33 ASTURIAS 4,42
34 HUESCA 109.393,00 34 BADAJOZ 0,20 34 NAVARRA 3,71
35 SALAMANCA 98.420,00 35 BURGOS 0,20 35 LUGO 2,84
36 GIRONA 94.288,00 36 NAVARRA 0,19 36 ALICANTE 2,67
37 TARRAGONA 92.027,00 37 LLEIDA 0,19 37 BARCELONA 2,57
38 JAEN 84.135,00 38 ZARAGOZA 0,18 38 JAEN 2,28
39 RIOJA, LA 81.463,00 39 ALMERIA 0,18 39 GRANADA 2,27
40 LLEIDA 79.006,00 40 SORIA 0,18 40 LLEIDA 2,24
41 SEGOVIA 77.879,00 41 ILLES BALEARS 0,16 41 CACERES 1,50
42 ZAMORA 74.828,00 42 GRANADA 0,16 42 RIOJA, LA 1,19
43 LUGO 73.905,00 43 CORDOBA 0,16 43 ILLES BALEARS -0,40
44 GUADALAJARA 72.896,00 44 PALENCIA 0,16 44 MURCIA -1,45
45 BURGOS 71.634,00 45 TERUEL 0,16 45 PALENCIA -1,48
46 AVILA 46.198,00 46 SEVILLA 0,15 46 ZARAGOZA -3,77
47 ALAVA 37.963,00 47 VIZCAYA 0,13 47 VIZCAYA -3,81
48 MELILLA 36.244,00 48 GIRONA 0,13 48 BADAJOZ VA
49 PALENCIA 27.729,00 49 JAEN 0,13 49 CANTABRIA -5,84
50 TERUEL 23.519,00 50 TARRAGONA 0,12 50 TARRAGONA -6,44
51 CEUTA 17.291,00 51 ALAVA 0,12 51 GIRONA -7,15
52 SORIA 16.954,00 52 BARCELONA 0,10 52 CEUTA -11,63

“| Para mas informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
i
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Lototurf. Comunidades en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el aio anterior )

N© de orden Ventas N© de orden Gastopor  N° de orden % incremento
habitante 2007/2006
[ MEDIA 022
01 MADRID 1.763.785,00 01 MELILLA 0,52 01 MELILLA 94,85
02 ANDALUCIA 1.440.934,00 02 CANARIAS 0,47 02 CANARIAS 24,86
03 COM. VALENCIANA 1.183.980,00 03 MADRID 0,29 03 GALICIA 20,96
04 CANARIAS 951.834,00 04 CASTILLA-LA MANCHA 0,29 04 CASTILLA Y LEON 17,58
05 CATALURNA 814.035,00 05 EXTREMADURA 0,27 05 CASTILLA-LA MANCHA 16,14
06 GALICIA 720.239,00 06 GALICIA 0,26 06 MADRID 14,98
07 CASTILLA Y LEON 644.570,00 07 RIOJA, LA 0,26 07 ARAGON 9,67
08 CASTILLA-LA MANCHA 577.375,00 08 CASTILLA Y LEON 0,25 08 COM. VALENCIANA 7,53
09 PAIS VASCO 333.154,00 09 COM. VALENCIANA 0,24 09 ANDALUCIA 6,69
10 ARAGON 304.052,00 10 ASTURIAS 0,24 10 ASTURIAS 4,42
1 MURCIA 303.744,00 1 ARAGON 0,23 11 NAVARRA 3,71
12 EXTREMADURA 290.753,00 12 CANTABRIA 0,23 12 PAIS VASCO 3,47
13 ASTURIAS 255.645,00 13 CEUTA 0,23 13 RIOJA, LA 1,19
14 ILLES BALEARS 166.993,00 14 MURCIA 0,22 14 CATALUNA 0,24
15 CANTABRIA 128.904,00 15 NAVARRA 0,19 15 ILLES BALEARS -0,40
16 NAVARRA 114.552,00 16 ANDALUCIA 0,18 16 EXTREMADURA -1,17
17 RIOJA, LA 81.463,00 17 PAIS VASCO 0,16 17 MURCIA -1,45
18 MELILLA 36.244,00 18 ILLES BALEARS 0,16 18 CANTABRIA -5,84
19 CEUTA 17.291,00 19 CATALUNA 0,11 19 CEUTA -11,63

| Para mas informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.
-

Premios mas importantes de Lototurf )

los premios mas
importantes de
Lototurf se repartieron
en el ultimo trimestre

i del ano
3 :
000 9000 - :
’ 15.000
Jornada Fecha Importe premio (€) Categoria Acertantes  Poblacién agraciada
55 28/10/07 14.710,29 22 1 TORRE DEL MAR (MALAGA)
60 02/12/07 13.876,73 72 1 VILLARREAL (CASTELLON)

Loterias y Apuestas del Estado 67




ApuestasHipicas

Quintuple Plus

Quintuple Plus es la modalidad de la Apuesta Hipica mas especializada, ya

que los nimeros ganadores se obtienen de los resultados de las carreras

de caballos celebradas en los hipddromos adscritos a esta apuesta.

Las ventas del periodo ascendieron a 7.778.749
euros, lo que supone un incremento del 6,28%
con respecto al ano anterior. De esta cantidad,
mas de la mitad se consiguid en la Comuni-

En Quintuple Plus, los dos premios mas im-
portantes se entregaron en Madrid durante el
mes de noviembre y estuvieron dotados con
436.108,34y 126.826,70 euros.

dad de Madrid, donde se obtuvo una cifra de
ventas de 4.597.592 euros.

Los madrilefios también fueron los que mas

En 2007 se obtuvieron
en Madrid 4.597.592 euros
con Quintuple Plus, mas

gastaron en este juego, con una inversion me-
dia de 0,76 euros por habitante. Con distancia
les siguieron los segovianos (0,28 euros) y los
conquenses (0,23 euros). Por otro lado, en las

de la mitad que en todo
provincias de Segovia, Huelva y Cantabria las 20 )

: . el territorio nacional
ventas evolucionaron considerablemente, con
aumentos del 67,76%, 55,33% y 49,37% res-

pectivamente con respecto al 2006.

Hipodromo
de Lasarte, en
San Sebastian
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Quintuple Plus. Provincias en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el afo anterior )

N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 7.778.749,00
01 MADRID 4.597.592,00 01 MADRID 0,76 01 SEGOVIA 67,76
02 VALENCIA 359.775,00 02 SEGOVIA 0,28 02 HUELVA 55,33
03 BARCELONA 277.035,00 03 CUENCA 0,23 03 CANTABRIA 49,37
04 ALICANTE 188.967,00 04 GUIPUZCOA 0,22 04 CORDOBA 33,77
05 PALMAS, LAS 161.122,00 05 AVILA 0,19 05 SORIA 22,13
06 GUIPUZCOA 156.357,00 06 CANTABRIA 0,18 06 PALMAS, LAS 21,58
07 SEVILLA 155.104,00 07 PALMAS, LAS 0,15 07 HUESCA 18,91
08 STA.CRUZ TFE. 150.817,00 08 STA. CRUZ TFE. 0,15 08 MADRID 18,71
09 CANTABRIA 103.930,00 09 VALENCIA 0,14 09 TARRAGONA 15,69
10 MALAGA 98.573,00 10 SALAMANCA 0,14 10 LLEIDA 14,51
11 CORUNA, A 96.162,00 11 SORIA 0,12 T BADAJOZ 13,33
12 ASTURIAS 91.994,00 12 ALICANTE 0,10 12 TOLEDO 12,57
13 CADIZ 89.935,00 13 RIOJA, LA 0,10 13 SALAMANCA 8,00
14 MURCIA 75.427,00 14 ZAMORA 0,10 14 RIOJA, LA 7,40
15 PONTEVEDRA 72.622,00 15 ASTURIAS 0,09 15 OURENSE 5,00
16 ILLES BALEARS 69.013,00 16 TOLEDO 0,09 16 VALENCIA 3,79
17 ZARAGOZA 59.916,00 17 CACERES 0,09 17 GUADALAJARA 3,66
18 TOLEDO 58.565,00 18 OURENSE 0,09 18 STA. CRUZ TFE. 2,54
19 SALAMANCA 48.593,00 19 SEVILLA 0,08 19 PALENCIA 2,29
20 CUENCA 47.777,00 20 CORUNA, A 0,08 20 CORUNA, A 1,26
21 BADAJOZ 47.530,00 21 PONTEVEDRA 0,08 21 PONTEVEDRA 1,26
22 SEGOVIA 45.343,00 22 HUELVA 0,08 22 CADIZ 0,17
23 VIZCAYA 43.812,00 23 HUESCA 0,08 23 ILLES BALEARS -1,09
24 HUELVA 41.040,00 24 GUADALAJARA 0,08 24 CACERES -1,69
25 CASTELLON 40.935,00 25 CADIZ 0,07 25 ZAMORA -4,51
26 CACERES 36.918,00 26 ILLES BALEARS 0,07 26 CEUTA -7,05
27 ALMERIA 36.366,00 27 BADAJOZ 0,07 27 ASTURIAS -7,81
28 GRANADA 36.072,00 28 CASTELLON 0,07 28 BARCELONA -7,90
29 CORDOBA 35.862,00 29 LEON 0,07 29 NAVARRA -11,28
30 TARRAGONA 34.204,00 30 LLEIDA 0,07 30 CIUDAD REAL -12,87
31 LEON 33.146,00 31 PALENCIA 0,07 31 MURCIA -14,27
32 RIOJA LA 31.990,00 32 MALAGA 0,06 32 GUIPUZCOA -15,20
33 AVILA 31.771,00 33 ZARAGOZA 0,06 33 CUENCA -15,46
34 OURENSE 29.994,00 34 ALMERIA 0,06 34 ALAVA -15,47
35 CIUDAD REAL 28.500,00 35 CIUDAD REAL 0,06 35 LEON -17,89
36 LLEIDA 28.168,00 36 ALAVA 0,06 36 AVILA -20,34
37 NAVARRA 27.924,00 37 CEUTA 0,06 37 MELILLA -22,68
38 VALLADOLID 24.299,00 38 BARCELONA 0,05 38 ALBACETE -24,02
39 LUGO 19.522,00 39 MURCIA 0,05 39 VALLADOLID -25,22
40 ZAMORA 19.520,00 40 CORDOBA 0,05 40 ALICANTE -26,23
41 ALAVA 17.911,00 41 TARRAGONA 0,05 41 JAEN 26,44
42 HUESCA 17.905,00 42 NAVARRA 0,05 42 VIZCAYA -27,98
43 ALBACETE 17.544,00 43 VALLADOLID 0,05 43 GRANADA -28,15
44 GUADALAJARA 17.518,00 44 LUGO 0,05 44 ALMERIA -29,43
45 JAEN 15.780,00 45 VIZCAYA 0,04 45 CASTELLON -29,51
46 BURGOS 14.824,00 46 GRANADA 0,04 46 ZARAGOZA -30,27
47 PALENCIA 11.875,00 47 ALBACETE 0,04 47 SEVILLA -30,32
48 SORIA 10.883,00 48 BURGOS 0,04 48 MALAGA -30,85
49 GIRONA 10.311,00 49 TERUEL 0,04 49 LUGO -31,76
50 TERUEL 5.401,00 50 JAEN 0,02 50 GIRONA -31,83
51 CEUTA 4.880,00 51 MELILLA 0,02 51 BURGOS -31,85
52 MELILLA 1.725,00 52 GIRONA 0,01 52 TERUEL -38,55

“{ Para mas informacion sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.

-_
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Quintuple Plus. Comunidades en orden decreciente segun venta,
gasto por habitante e incremento sobre el afio anterior ))

N¢ de orden Ventas N¢ de orden Gastopor N2 de orden % incremento
habitante 2007/2006
TOTAL 7.778.749,00
01 MADRID 4.597.592,00 01 MADRID 0,76 01 CANTABRIA 49,37
02 COM. VALENCIANA 589.677,00 02 CANTABRIA 0,18 02 MADRID 18,71
03 ANDALUCIA 508.732,00 03 CANARIAS 0,15 03 CANARIAS 11,56
04 CATALUNA 349.718,00 04 COM. VALENCIANA 0,12 04 RIOJA, LA 7,40
05 CANARIAS 311.939,00 05 CASTILLA Y LEON 0,10 05 EXTREMADURA 6,23
06 CASTILLA Y LEON 240.254,00 06 PAIS VASCO 0,10 06 ILLES BALEARS -1,09
07 GALICIA 218.300,00 07 RIOJA, LA 0,10 07 GALICIA -2,48
08 PAIS VASCO 218.080,00 08 CASTILLA-LA MANCHA 0,09 08 CASTILLA Y LEON -2,92
09 CASTILLA-LA MANCHA 169.904,00 09 ASTURIAS 0,09 09 CATALUNA -5,50
10 CANTABRIA 103.930,00 10 GALICIA 0,08 10 CASTILLA-LA MANCHA -6,25
1 ASTURIAS 91.994,00 11 EXTREMADURA 0,08 1 CEUTA -7,05
12 EXTREMADURA 84.448,00 12 ILLES BALEARS 0,07 12 ASTURIAS -7,81
13 ARAGON 83.222,00 13 ANDALUCIA 0,06 13 COM.VALENCIANA  -10,77
14 MURCIA 75.427,00 14 ARAGON 0,06 14 NAVARRA -11,28
15  ILLES BALEARS 69.013,00 15 CEUTA 0,06 15 MURCIA -14,27
16 RIOJA, LA 31.990,00 16 CATALUNA 0,05 16 PAIS VASCO -18,14
17 NAVARRA 27.924,00 17 MURCIA 0,05 17 ANDALUCIA 219,42
18 CEUTA 4.880,00 18 NAVARRA 0,05 18 MELILLA -22,68
19 MELILLA 1.725,00 19 MELILLA 0,02 19 ARAGON -24,19

| Para mas informacién sobre los datos estadisticos, consultar CD adjunto al final de esta Memoria.

Premios mas importantes de Quintuple Plus ))

Los dos premios mas Madrig
importantes del ano

entregados con Quintuple

Plus fueron validados

en Madrid en el mes de

noviembre Madrig

Jornada Fecha Importe premio (€) Categoria  Acertantes  Poblacion agraciada
56 04/11/07 436.108,34 1 1 MADRID
59 25/11/07 126.826,70 1 1 MADRID
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¢ Pdf Memoria ampliada
e Videos Campaiias de Publicidad ‘07

Loteria Nacional “Ballet”
Loteria Nacional “Detective”
Loteria Nacional “Vestidos”

Sorteo Extraordinario de Navidad
“La suerte es de todos” Version A

Sorteo Extraordinario de Navidad
“La suerte es de todos” Version B

Sorteo Extraordinario de
“El Nino” “Juega con el nino”

La Primitiva “Pancho”

La Primitiva “Cocina”

La Primitiva “Operacion Triunfo”

La Primitiva “Bricolaje”

La Primitiva “Navidad-Belén”

f i
1 j

Loterias y Apuestas
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EuroMillones “Ascensor”
EuroMillones “Lluvia”
EuroMillones “Corbata”
La Quiniela “Fruteros”

La Quiniela “Campesinos”

La Quiniela “Portero”
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